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Abstract

Investment is essential to the sustainable development of religious 
tourism, while the continued attraction of investors depends largely on 
the economic and financial attractiveness of investment opportunities. 
However, the factors shaping this attractiveness and its role in sustaining 
investor attraction remain insufficiently understood. This study aims 
to develop and test a structural model of investment attractiveness 
and examine its effects on the realization and sustainability of 
investor attraction in religious tourism. The proposed model includes 
the institutional environment and governance of religious tourism 
investment, as well as the infrastructure and capabilities of religious 
destinations, as antecedent constructs; investment attractiveness as a 
mediating construct; and the realization and sustainability of investor 
attraction as the outcome construct. The study is applied in purpose 
and employs a descriptive-survey design. The statistical population 
comprised active investors in tourism and religious tourism, managers 
and experts from relevant organizations, and tourism economics 
specialists in 2025. Using purposive judgmental sampling, 100 
participants were selected. Data were collected through a researcher-
developed questionnaire and analyzed using Partial Least Squares 
Structural Equation Modeling (PLS-SEM). The findings reveal that 
both the infrastructure and capabilities of religious destinations and 
the institutional environment and governance of religious tourism 
investment have positive and statistically significant effects on 
investment attractiveness. Furthermore, investment attractiveness 
positively and significantly influences the realization and sustainability 
of investor attraction and mediates the relationships between the 
antecedent constructs and sustainable investor attraction.
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چکیده
کلیــدی در توســعه پایــدار گردشــگری مذهبــی اســت و تــداوم جــذب  ســرمایه‌گذاری از عوامــل 
مالــی فرصت‌هــای ســرمایه‌گذاری  و  اقتصــادی  بــه جذابیــت  ایــن حــوزه  در  ســرمایه‌گذاران 
ــش  ــت و نق ــن جذابی ــکل‌گیری ای ــر ش ــر ب ــل مؤث ــایی عوام ــال، شناس ــن ح ــا ای ــت. ب ــته اس وابس
گردشــگری  از چالش‌هــای مهــم  پایــداری جــذب ســرمایه‌گذاران همچنــان  آن در تحقــق و 
مــدل  آزمــون  و  طراحــی  حاضــر  پژوهــش  هــدف  رو،  ایــن  از  می‌شــود.  محســوب  مذهبــی 
ســاختاری جذابیــت اقتصــادی و مالــی ســرمایه‌گذاری و تبییــن اثــر آن بــر تحقــق و پایــداری 
جــذب ســرمایه‌گذار در گردشــگری مذهبــی اســت. در ایــن مــدل، محیــط نهــادی و حکمرانــی 
ســرمایه‌گذاری مذهبــی و زیرســاخت‌ها و قابلیت‌هــای مقصــد مذهبــی به‌عنــوان ســازه‌های 
پیشــایند، جذابیــت اقتصــادی و مالــی ســرمایه‌گذاری به‌عنــوان ســازه میانجــی و تحقــق و 
گرفتــه شــده‌اند. ایــن پژوهــش  پایــداری جــذب ســرمایه‌گذار به‌عنــوان ســازه پیامــدی در نظــر 
ــردآوری داده‌هــا توصیفی–پیمایشــی اســت. جامعــه  گ ــردی و از نظــر روش  کارب از نظــر هــدف 
آماری شــامل ســرمایه‌گذاران فعال در گردشــگری و گردشــگری مذهبی، مدیران و کارشناســان 
بــه  نمونه‌گیــری  بــود.   1404 ســال  در  گردشــگری  اقتصــاد  خبــرگان  و  مرتبــط  ســازمان‌های 
روش قضاوتــی هدفمنــد انجــام شــد و 100 نفــر به‌عنــوان نمونــه انتخــاب شــدند. داده‌هــا بــا 
گــردآوری و بــا مدل‌ســازی معــادلات ســاختاری بــه روش حداقــل  پرسشــنامه پژوهشگرســاخته 
مربعــات جزئــی تحلیــل شــد. نتایــج نشــان داد زیرســاخت‌ها و قابلیت‌هــای مقصــد مذهبــی، 
همچنیــن محیــط نهــادی و حکمرانــی ســرمایه‌گذاری مذهبــی، اثــر مثبــت و معنــاداری بــر 
جذابیــت اقتصــادی و مالــی ســرمایه‌گذاری دارنــد. افــزون بــر ایــن، جذابیــت اقتصــادی و مالــی 
اثــر مثبــت و معنــاداری دارد و در  بــر تحقــق و پایــداری جــذب ســرمایه‌گذار  ســرمایه‌گذاری 

ــد.  ــا می‌کن ــی ایف ــش میانج ــور نق ــط مذک رواب

کلیدواژه‌ها

گردشگری مذهبی، جذابیت 
اقتصادی سرمایه‌گذاری، حکمرانی 

سرمایه‌گذاری، زیرساخت‌های 
 . گردشگری، جذب سرمایه‌گذار

مشارکت نویسندگان

تمامی نویسندگان به‌طور مساوی 
در انجام این پژوهش مشارکت 

داشته‌اند.
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 مقدمه
در دهه‌های اخیر گردشـگری به یکی از مهمترین بخش‌های اقتصاد جهانی تبدیل شـده و بسـیاری از کشـورها 

از آن به‌عنوان ابزاری مؤثر برای رشـد اقتصادی، ایجاد اشـتغال و توسـعه منطقه‌ای اسـتفاده می‌کنند. در میان 

انـواع مختلـف گردشـگری، گردشـگری مذهبـی جایـگاه ویـژه‌ای دارد؛ زیـرا ایـن نوع گردشـگری مبتنی بـر باورهای 

گردشـگری از  دینـی، پیوندهـای هویتـی و جریـان مسـتمر زائـران اسـت و در مقایسـه بـا بسـیاری از انـواع دیگـر 

کـه  تقاضایـی نسـبتاً پایـدار برخـوردار اسـت )Timothy & Olsen, 2006(. برآوردهـای جهانـی نیـز نشـان می‌دهـد 

کـن مقـدس در نقـاط مختلـف جهان بازدیـد می‌کنند  سـالانه صدهـا میلیـون نفـر در قالـب سـفرهای زیارتـی از اما

و همیـن امـر گردشـگری مذهبـی را بـه یکـی از بزرگ‌تریـن جریان‌هـای گردشـگری بین‌المللـی تبدیـل کـرده اسـت 

.)Ohlan & Ohlan, 2024(

سیاسـت‌گذاران  میـان  در  را  فزاینـده‌ای  توجـه  سـال‌های اخیـر  در  مذهبـی  گردشـگری  اقتصـادی  اهمیـت 

گردشـگری علاوه بـر ایجـاد درآمدهـای مسـتقیم از طریـق  کـرده اسـت. ایـن نـوع  و پژوهشـگران بـه خـود جلـب 

شـکل‌گیری  زیرسـاخت‌ها،  توسـعه  بـه  می‌توانـد  گردشـگری،  خدمـات  سـایر  و  حمل‌ونقـل  اقامتـی،  خدمـات 

 .)Srivastava et al, 2024( گردشـگری منجـر شـود افزایـش سـرمایه‌گذاری در مقاصـد  کسـب‌وکارهای محلـی و 

رشـد  اشـتغال،  افزایـش  موجـب  زائـران  جریـان  کـه  می‌دهـد  نشـان  زیارتـی  مقاصـد  در  انجام‌شـده  مطالعـات 

کوچـک و متوسـط و بهبـود زیرسـاخت‌های خدماتـی و حمل‌ونقـل شـده و در نتیجـه نقـش مهمـی  بنگاه‌هـای 

در توسـعه اقتصـادی و اجتماعـی مناطـق میزبـان ایفـا می‌کنـد )Rokhadi et al, 2025(. افـزون بـر ایـن، برخـی 

پژوهش‌هـا نشـان می‌دهـد کـه گردشـگری زیارتی در صورت مدیریت مناسـب و مشـارکت جامعـه محلی می‌تواند 

 Mzobe &( بـه تنوع‌بخشـی اقتصـاد محلـی و افزایـش تـاب‌آوری اقتصـادی جوامـع در برابر بحران‌ها نیز کمک کنـد

.)Nyikana, 2024; Suárez et al, 2025

مهمی  فرهنگی  و  اجتماعی  پیامدهای  مذهبی  گردشگری  در  سرمایه‌گذاری  اقتصادی،  آثار  این  کنار  در 

افزایش درآمدهای محلی و رونق  نیز به همراه دارد. توسعه این بخش می‌تواند به ایجاد فرصت‌های شغلی، 

با حفظ و احیای میراث فرهنگی و مذهبی،  گردشگری مذهبی  کوچک منجر شود. همچنین  کسب‌وکارهای 

 Hardinie & Hizianzami,( نقش مهمی در تقویت هویت فرهنگی و انسجام اجتماعی جوامع میزبان ایفا می‌کند

Romanelli et al, 2021 ;2024(. از این رو، بسیاری از کشورها سرمایه‌گذاری در گردشگری مذهبی را به‌عنوان یکی 

از ابزارهای توسعه پایدار، حفاظت از میراث فرهنگی و ارتقای رفاه اجتماعی مورد توجه قرار داده‌اند.

گردشـگری مذهبـی محسـوب می‌شـود.  توسـعه  ارکان اساسـی  از  یکـی  در چنیـن شـرایطی، سـرمایه‌گذاری 

توسـعه زیرسـاخت‌های گردشـگری، ارتقـای کیفیـت خدمـات و ایجـاد تجربـه مطلـوب بـرای زائـران بـدون جـذب 

منابـع مالـی و سـرمایه‌گذاران امکان‌پذیـر نیسـت. بـه همیـن دلیـل، بسـیاری از کشـورها بـا طراحـی سیاسـت‌های 
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جـذب  بـرای  لازم  شـرایط  کرده‌انـد  تلاش  کسـب‌وکار  محیـط  بهبـود  و  اقتصـادی  مشـوق‌های  ارائـه  حمایتـی، 

 »2030 »چشـم‌انداز  برنامـه  نمونـه،  بـرای   .)Silaeva et al, 2021( کننـد  فراهـم  را  حـوزه  ایـن  در  سـرمایه‌گذاری 

کـه چگونـه سیاسـت‌های هدفمنـد سـرمایه‌گذاری و توسـعه زیرسـاخت‌ها  عربسـتان سـعودی نشـان می‌دهـد 

Almuhrzi & Al� کن�د)  گردش�گری مذهب�ی را ب�ه یک�ی از محرک‌ه�ای اصل�ی رش�د اقتص�ادی تبدی�ل  )می‌توان�د 

کشـورهایی ماننـد هنـد و ترکیـه بـا توسـعه زیرسـاخت‌های زیارتـی، تقویـت خدمـات  sawafi, 2017(. همچنیـن 

گردشـگران مذهبـی داخلـی و  گردشـگری و اسـتفاده از بازاریابـی دیجیتـال توانسـته‌اند سـهم قابـل توجهـی از 

.)Astanakulov et al, 2022; Dung, 2025( کننـد را جـذب  بین‌المللـی 

در ایران نیز گردشـگری مذهبی از ظرفیت‌های قابل توجهی برخوردار اسـت. وجود شـهرهای زیارتی مهمی 

کـز مهـم دینـی هسـتند، سـالانه میلیون‌هـا  کـه میزبـان بارگاه‌هـای مقـدس و مرا همچـون مشـهد، قـم و شـیراز 

زائـر داخلـی و خارجـی را جـذب می‌کنـد و ایـران را بـه یکـی از مقاصـد مهـم گردشـگری مذهبـی در جهـان اسلام 

کـرده اسـت )Seyfi & Hall, 2018(. بـا وجـود ایـن ظرفیت‌هـا، بسـیاری از فرصت‌هـای سـرمایه‌گذاری در  تبدیـل 

گردشـگری مذهبـی ایـران هنـوز بالفعـل نشـده و برخـی پروژه‌هـا بـه دلیـل ضعـف زیرسـاخت‌ها، پیچیدگی‌هـای 

 Gedecho & Nyikana,( هسـتند  مواجـه  چالش‌هایـی  بـا  سـرمایه  جـذب  مناسـب  مدل‌هـای  نبـود  و  نهـادی 

2023(. از منظر مطالعات گردشـگری و توسـعه مقصد، مسـئله جذب سـرمایه‌گذاری در گردشـگری مذهبی تنها 

یـک موضـوع مالـی یـا اقتصـادی مسـتقل نیسـت، بلکـه بـا سیاسـت‌گذاری گردشـگری، حکمرانـی مقصـد، توسـعه 

دارد.  مسـتقیم  پیونـد  میزبـان  جوامـع  اقتصـادی  پایـداری  و  زائـران  تجربـه  ارتقـای  خدماتـی،  زیرسـاخت‌های 

کارآمـد  مقاصـد مذهبـی بـرای حفـظ رقابت‌پذیـری و پاسـخ‌گویی بـه جریـان مسـتمر زائـران، نیازمنـد الگوهـای 

جـذب و نگهداشـت سـرمایه‌گذار هسـتند. بنابرایـن، تحلیـل سـازوکارهای نهـادی، زیرسـاختی و اقتصـادی مؤثـر 

بـر جذابیـت سـرمایه‌گذاری می‌توانـد بـه فهـم بهتـر فراینـد توسـعه پایدار گردشـگری مذهبـی و مدیریـت راهبردی 

مقاصـد زیارتـی کمـک کنـد.

ماننـد  کشـورهایی  به‌ویـژه  منطقـه،  سـطح  در  مذهبـی  گردشـگری  مقاصـد  میـان  رقابـت   ، دیگـر سـوی  از 

عربسـتان سـعودی، عـراق و ترکیـه، موجـب شـده اسـت جـذب سـرمایه‌گذار بـه یـک ضـرورت راهبـردی تبدیـل 

شـود. در ایـن میـان، سـرمایه‌گذاران در تصمیم‌گیری‌هـای خـود بـه مجموعـه‌ای از عوامـل اقتصـادی و نهـادی 

توجـه می‌کننـد کـه می‌توانـد بـر جذابیـت اقتصـادی پروژه‌هـای گردشـگری تأثیرگـذار باشـد؛ عواملـی ماننـد ثبـات 

اقتصـادی، سیاسـت‌های حمایتـی دولـت، زیرسـاخت‌های گردشـگری و شـفافیت مقـررات از جملـه متغیرهایـی 

.)Raj & Griffin, 2015( کـه نقـش مهمـی در تصمیـم سـرمایه‌گذاران ایفـا می‌کننـد هسـتند 

با وجود اهمیت این موضوع، بخش قابل توجهی از پژوهش‌های پیشین در حوزه گردشگری مذهبی بیشتر 

کمتر به سازوکارهای جذب سرمایه‌گذاری پرداخته‌اند  زائران تمرکز داشته و  بر جنبه‌های فرهنگی و رفتاری 
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)Kim et al, 2020(. از این رو، ارائه مدل‌های تحلیلی که بتواند عوامل مؤثر بر جذابیت اقتصادی سرمایه‌گذاری 

کند، از اهمیت ویژه‌ای برخوردار است. بر این اساس، پژوهش حاضر با هدف  گردشگری مذهبی را تبیین  در 

گردشگری مذهبی انجام شده  آزمون مدل ساختاری جذابیت اقتصادی و مالی سرمایه‌گذاری در  طراحی و 

است. در این مدل، روابط میان محیط نهادی و حکمرانی سرمایه‌گذاری مذهبی، زیرساخت‌ها و قابلیت‌های 

مقصد مذهبی، جذابیت اقتصادی و مالی سرمایه‌گذاری و تحقق و پایداری جذب سرمایه‌گذار تبیین و آزمون 

می‌شود. بنابراین، تمرکز پژوهش صرفاً بر شناسایی عوامل مؤثر نیست، بلکه بر مدل‌یابی روابط علّی و میانجی 

میان سازه‌های اصلی مؤثر بر جذب پایدار سرمایه‌گذاری در گردشگری مذهبی قرار دارد.

مبانی نظری پژوهش
سرمایه‌گذاری در گردشگری مذهبی

گردشـگری مذهبـی به‌عنـوان یکـی از مهمتریـن مؤلفه‌هـای توسـعه پایـدار مقاصـد زیارتـی در  سـرمایه‌گذاری در 

ادبیـات گردشـگری مـورد توجـه گسـترده قـرار گرفتـه اسـت. گردشـگری مذهبـی بـه دلیـل برخـورداری از تقاضـای 

، پیونـد عمیـق بـا فرهنـگ و هویـت جوامـع و توانایی جذب حجم بالایی از زائران، بسـتری مناسـب  نسـبتاً پایـدار

بـرای سـرمایه‌گذاری‌های بلندمـدت فراهـم می‌کنـد )Korov et al,2024(. بسـیاری از پژوهش‌هـا نشـان می‌دهند 

کـن مذهبـی می‌توانـد نقـش  کـه سـرمایه‌گذاری در زیرسـاخت‌ها، خدمـات اقامتـی، حمل‌ونقـل و مدیریـت اما

مهمـی در افزایـش جذابیـت مقصـد و بهبـود تجربـه زائـران ایفا کند و در نتیجه به رشـد اقتصـادی مناطق میزبان 

 .)Guriță & Scorțescu,2023( منجـر شـود

خدمات  بهبود  فیزیکی،  زیرساخت‌های  توسعه  شکل  به  معمولاً  مذهبی  گردشگری  در  سرمایه‌گذاری 

کز  گردشگری و بهره‌برداری از دارایی‌های مذهبی صورت می‌گیرد. توسعه زیرساخت‌هایی مانند جاده‌ها، مرا

زمینه‌های  مهمترین  از  زائران  برای  رفاهی  امکانات  و  خدماتی  فضاهای  حمل‌ونقل،  سیستم‌های  اقامتی، 

ظرفیت  افزایش  موجب  نه‌تنها  سرمایه‌گذاری‌هایی  چنین  می‌شود.  محسوب  حوزه  این  در  سرمایه‌گذاری 

پذیرش گردشگران می‌شود، بلکه کیفیت تجربه زیارتی را نیز ارتقا می‌دهد و زمینه رقابت‌پذیری مقاصد مذهبی 

را در سطح ملی و بین‌المللی تقویت می‌کند )Romanelli et al,2021; Astanakulov et al,2022(. علاوه بر این، 

زندگی  کیفیت  ارتقای  و  بهبود خدمات شهری  با  اغلب  گردشگری مذهبی  زیرساخت‌های  سرمایه‌گذاری در 

 .)Tanyaradzwa,2021( کنان محلی همراه است و می‌تواند به توسعه متوازن مناطق زیارتی کمک کند سا

و  مذهبـی  دارایی‌هـای  ظرفیـت  از  بهره‌بـرداری  مذهبـی،  گردشـگری  در  سـرمایه‌گذاری  مهـم  ابعـاد  از  یکـی 

کشـورها، به‌ویـژه در جوامـع اسلامی، موقوفـات نقـش قابـل توجهـی در  ک موقوفـه اسـت. در بسـیاری از  املا

زائـران دارنـد )Benaichouche & Bentayeb,2025(. اسـتفاده  بـا  توسـعه فضاهـای مذهبـی و خدمـات مرتبـط 
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کارآمـد از ایـن منابـع می‌توانـد امـکان تأمیـن مالـی پروژه‌هـای زیارتـی، توسـعه خدمات گردشـگری و حفـظ میراث 

دینـی را فراهـم کنـد. پژوهش‌هـا نشـان می‌دهـد کـه همـکاری میـان نهادهـای دینـی، دولـت و بخـش خصوصـی 

کارایـی سـرمایه‌گذاری و ایجـاد منابـع  در مدیریـت و بهره‌بـرداری از دارایی‌هـای مذهبـی می‌توانـد بـه افزایـش 

 .)Manhas & Nair,2020; Dung,2025( درآمـدی پایـدار بـرای توسـعه مقاصـد زیارتـی منجـر شـود

محیط نهادی و حکمرانی سرمایه‌گذاری مذهبی و جذابیت سرمایه‌گذاری

در ادبیات سرمایه‌گذاری و توسعه اقتصادی، کیفیت محیط نهادی یکی از عوامل اساسی تعیین‌کننده جذابیت 

مجموعه‌ای  شامل  نهادی  محیط   .)Chan et al,2023( می‌شود  محسوب  مختلف  مقاصد  در  سرمایه‌گذاری 

اقتصادی و  که چارچوب فعالیت‌های  از قوانین، مقررات، سازوکارهای اجرایی و ساختارهای حکمرانی است 

سرمایه‌گذاری را شکل می‌دهند )Sauvant,2015(. پژوهش‌ها نشان می‌دهد که وجود نهادهای کارآمد و قوانین 

شفاف و قابل پیش‌بینی می‌تواند سطح اعتماد سرمایه‌گذاران را افزایش داده و هزینه‌های مبادله و عدم‌اطمینان 

از  سرمایه‌گذاران  از  کافی  قانونی  حمایت  نبود  و  حقوقی  بی‌ثباتی  نهادی،  ضعف  مقابل،  در  دهد.  کاهش  را 

 .)Chan et al,2023( مهمترین موانع جذب سرمایه در بسیاری از اقتصادهای در حال توسعه به شمار می‌روند

ایـن ارتبـاط را می‌تـوان در چارچـوب اقتصـاد نهـادی جدیـد نیـز تبییـن کـرد. از دیـدگاه نـورث، نهادهـا قواعـد 

رسـمی و غیررسـمی بازی در جامعه‌اند که از طریق شـکل‌دهی به انگیزه‌ها، محدودیت‌ها و انتظارات کنشـگران 

اقتصـادی، بـر عملکـرد اقتصـادی و تصمیم‌هـای سـرمایه‌گذاری اثـر می‌گذارنـد )North, 1990(. در همیـن راسـتا، 

کیـد بـر اقتصاد هزینه مبادله نشـان می‌دهـد که نهادها و سـاختارهای حکمرانی زمانی اهمیت  ویلیامسـون بـا تأ

کنشـگران اقتصـادی بـا عدم‌اطمینـان، قراردادهـای ناقـص، فرصت‌طلبـی و دشـواری پیش‌بینـی  کـه  می‌یابنـد 

هزینه‌هـای  کاهـش  طریـق  از  می‌تواننـد  کارآمـد  نهـادی  سـازوکارهای  اسـاس،  ایـن  بـر  هسـتند.  مواجـه  آینـده 

مبادلـه، کاهـش مخاطـرات قـراردادی و افزایـش قابلیـت اتکای تعهدات، فضای مناسـب‌تری بـرای تصمیم‌گیری 

.)Williamson, 1985, 1991, 2000( کننـد سـرمایه‌گذاران فراهـم 

اهمیـت ایـن دیـدگاه در سـرمایه‌گذاری گردشـگری مذهبـی بیشـتر آشـکار می‌شـود؛ زیـرا پروژه‌هـای ایـن حوزه 

معمـولاً بلندمـدت، سـرمایه‌بر و وابسـته بـه تعامـل میـان نهادهـای دولتـی، نهادهـای مذهبـی، شـهرداری‌ها، 

بخـش خصوصـی و جامعـه محلـی هسـتند. در چنیـن شـرایطی، ابهـام در مقـررات، تغییرپذیـری سیاسـت‌ها، 

دشـواری اخـذ مجوزهـا، ضعـف اجـرای قراردادهـا و نبـود هماهنگـی نهـادی می‌توانـد نااطمینانـی سـرمایه‌گذاران 

گردشـگری مذهبـی،  نسـبت بـه آینـده پـروژه را افزایـش دهـد. بنابرایـن، محیـط نهـادی و حکمرانـی مطلـوب در 

ریسـک  کاهـش  نااطمینانـی،  مدیریـت  بـرای  سـازوکاری  به‌عنـوان  بلکـه  اداری،  یـک عامـل  به‌عنـوان  صرفـاً  نـه 

ک‌شـده و افزایـش جذابیـت اقتصـادی و مالـی فرصت‌هـای سـرمایه‌گذاری عمـل می‌کنـد. ادرا
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در حـوزه گردشـگری مذهبـی، نقـش محیط نهادی و حکمرانی اهمیت بیشـتری پیدا می‌کنـد، زیرا این حوزه 

 .)Romanelli et al,2021( بـه تعامـل میـان نهادهـای دولتـی، نهادهای مذهبی و بخش خصوصی وابسـته اسـت

هماهنگـی میـان ایـن نهادهـا می‌توانـد چارچوبـی پایـدار بـرای توسـعه پروژه‌هـای گردشـگری مذهبـی فراهم کند 

آینـده پروژه‌هـا افزایـش دهـد )Musleh et al,2023(. در چنیـن  و سـطح اطمینـان سـرمایه‌گذاران را نسـبت بـه 

شـرایطی، حکمرانـی مناسـب از طریـق ایجـاد شـفافیت در فرآیندهـای تصمیم‌گیـری، تسـهیل صـدور مجوزهـا و 

 .)Gupta & Sharma,2023( ک‌شـده سـرمایه‌گذاران را کاهش دهد تضمین حقوق مالکیت می‌تواند ریسـک ادرا

کارآمـد بـرای اجـرای قراردادهـا و حـل اختلافـات سـرمایه‌گذاری می‌توانـد ثبـات و  همچنیـن وجـود سـازوکارهای 

 .)Mawejje,2024( پیش‌بینی‌پذیـری بیشـتری بـرای فعالیت‌هـای اقتصـادی فراهـم کنـد

کیفیـت محیـط نهـادی و حکمرانـی معمـولاً بـه تقویـت اقلیـم سـرمایه‌گذاری منجـر  ، بهبـود  از سـوی دیگـر

 Rybchuk &( می‌شـود و از ایـن طریـق جذابیـت اقتصـادی و مالـی پروژه‌هـای سـرمایه‌گذاری افزایـش می‌یابـد

کاهـش  کـی سـرمایه‌گذاران  Yachymets,2022(. اقلیـم سـرمایه‌گذاری مطلـوب باعـث می‌شـود ریسـک‌های ادرا

یافتـه و نـرخ بـازده مـورد انتظـار پروژه‌هـا افزایـش یابـد )Semenova,2025(. بنابراین می‌توان انتظار داشـت که در 

حوزه گردشـگری مذهبی نیز هرچه کیفیت محیط نهادی و حکمرانی مرتبط با سـرمایه‌گذاری مناسـب‌تر باشـد، 

جذابیـت اقتصـادی و مالـی پروژه‌هـای سـرمایه‌گذاری در ایـن حـوزه افزایـش یابـد )Chan et al,2023(. بر پایه این 

مبانـی نظـری، می‌تـوان گفـت کـه کیفیت محیط نهـادی و حکمرانی از طریق کاهش هزینه‌هـای مبادله، افزایش 

کاهـش نااطمینانـی نسـبت بـه آینـده و تقویـت پیش‌بینی‌پذیـری بـازده  اطمینـان نسـبت بـه اجـرای تعهـدات، 

را بهبـود  گردشـگری مذهبـی  از جذابیـت اقتصـادی و مالـی پروژه‌هـای  ارزیابـی سـرمایه‌گذاران  سـرمایه‌گذاری، 

، فرضیـه نخسـت پژوهـش نه‌تنهـا بـر مبنـای مطالعات اخیر سـرمایه‌گذاری، بلکـه بر پایه  می‌بخشـد. از ایـن منظـر

منطـق اقتصـاد نهـادی جدیـد و نظریـه هزینـه مبادلـه نیـز قابـل تبیین اسـت.

فرضیـه اول: محیـط نهـادی و حکمرانـی سـرمایه‌گذاری مذهبـی تأثیـر مثبـت و معنـاداری بر جذابیـت اقتصادی 

و مالـی سـرمایه‌گذاری در گردشـگری مذهبـی دارد.

زیرساخت‌ها و قابلیت‌های مقصد مذهبی و تأثیر آن بر جذابیت اقتصادی و مالی سرمایه‌گذاری

در ادبیـات توسـعه گردشـگری، زیرسـاخت‌ها یکـی از مهمتریـن عوامل شـکل‌دهنده به رقابت‌پذیـری و جذابیت 

مقاصد گردشـگری محسـوب می‌شـوند )Romanelli et al,2021(. زیرساخت‌های گردشگری شامل مجموعه‌ای 

از امکانات فیزیکی و خدماتی مانند حمل‌ونقل، اقامت، خدمات شهری، امکانات رفاهی و تسهیلات مرتبط با 

گردشـگران اسـت کـه امـکان دسترسـی و بهره‌برداری از مقصـد را فراهم می‌کنـد )Musleh et al,2023(. پژوهش‌ها 

نشـان می‌دهـد کـه توسـعه مناسـب زیرسـاخت‌ها می‌توانـد هزینه‌هـای عملیاتـی سـرمایه‌گذاری را کاهـش داده و 
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 .)Rybchuk & Yachymets,2022( بـازده اقتصـادی پروژه‌های گردشـگری را افزایش دهـد

نـوع  ایـن  گردشـگری اسـت، زیـرا  انـواع  از سـایر  گردشـگری مذهبـی، اهمیـت زیرسـاخت‌ها بیـش  در حـوزه 

 Shrestha( گردشـگری معمـولاً بـا حجـم بـالای زائـران و تمرکز زمانـی خاص در مناسـبت‌های مذهبی همراه اسـت

Kathayat,2023 &(. وجود زیرسـاخت‌های مناسـب حمل‌ونقل، امکانات اقامتی کافی، خدمات شـهری کارآمد 

و مدیریـت مناسـب جریـان زائـران می‌توانـد ظرفیـت پذیـرش مقصـد را افزایـش داده و تجربـه مطلوب‌تـری بـرای 

زائـران ایجـاد کنـد )Romanelli et al,2021(. ایـن امـر به‌طـور مسـتقیم بـر میزان تقاضای گردشـگری و درآمدهای 

 .)Musleh et al,2023( بالقـوه حاصـل از آن تأثیـر می‌گـذارد

علاوه بـر زیرسـاخت‌های فیزیکـی، قابلیت‌هـای مدیریتـی و نهـادی مقصـد نیـز نقـش مهمـی در موفقیـت 

گردشـگری مذهبـی دارنـد )Shrestha & Kathayat,2023(. توانایـی مدیریـت مقصـد در برنامه‌ریـزی،  پروژه‌هـای 

گردشـگری را تقویـت  کیفیـت می‌توانـد پایـداری توسـعه  هماهنگـی میـان نهادهـای مختلـف و ارائـه خدمـات با

کنـد )Romanelli et al,2021(. همچنیـن مشـارکت فعـال جوامـع محلـی و توجه بـه ارزش‌های فرهنگی و مذهبی 

منطقـه می‌توانـد بـه افزایـش پذیـرش اجتماعـی پروژه‌هـای گردشـگری کمـک کنـد و زمینـه را بـرای توسـعه پایـدار 

.)Musleh et al,2023( گردشـگری فراهـم سـازد ایـن نـوع 

از منظر سرمایه‌گذاران، وجود زیرساخت‌ها و قابلیت‌های مناسب در مقصد مذهبی موجب کاهش ریسک 

 .)Rybchuk & Yachymets,2022( سـرمایه‌گذاری و افزایـش اطمینـان نسـبت به پایـداری جریان تقاضـا می‌شـود

در چنیـن شـرایطی، پروژه‌هـای مرتبـط بـا گردشـگری مذهبـی از نظـر اقتصـادی و مالـی جذاب‌تـر ارزیابـی شـده و 

احتمـال ورود سـرمایه‌گذاران بـه ایـن حـوزه افزایـش می‌یابـد )Shrestha & Kathayat,2023(. بنابرایـن می‌تـوان 

کـه توسـعه زیرسـاخت‌ها و قابلیت‌هـای مقصـد مذهبـی به‌طـور مسـتقیم جذابیـت اقتصـادی و  انتظـار داشـت 

مالـی سـرمایه‌گذاری در ایـن حـوزه را تقویـت کنـد.

فرضیـه دوم: زیرسـاخت‌ها و قابلیت‌هـای مقصـد مذهبـی تأثیر مثبت و معناداری بـر جذابیت اقتصادی و مالی 

سـرمایه‌گذاری در گردشـگری مذهبی دارند.

جذابیت اقتصادی و مالی سرمایه‌گذاری و تأثیر آن بر تحقق و پایداری جذب سرمایه‌گذار

در ادبیات سرمایه‌گذاری، تصمیم سرمایه‌گذاران برای ورود به یک پروژه یا مقصد اقتصادی تا حد زیادی به ارزیابی 

آن‌ها از جذابیت اقتصادی و مالی فرصت‌های سرمایه‌گذاری وابسته است )Sauvant,2015(. جذابیت اقتصادی و 

مالی معمولاً بر اساس عواملی مانند نرخ بازده مورد انتظار، سطح ریسک سرمایه‌گذاری، ثبات اقتصادی و قابلیت 

پیش‌بینی محیط کسب‌وکار ارزیابی می‌شود. زمانی که سرمایه‌گذاران پروژه‌ای را از نظر اقتصادی سودآور و از نظر 

 .)Chan et al,2023( .مالی قابل اتکا ارزیابی کنند، احتمال ورود آن‌ها به پروژه افزایش می‌یابد
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جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری نه‌تنهـا بـر تصمیـم اولیـه سـرمایه‌گذاران بـرای ورود بـه پـروژه تأثیـر 

می‌گـذارد، بلکـه نقـش مهمـی در پایـداری حضـور آن‌ها در پروژه نیـز دارد )Gupta & Sharma,2023(. در بسـیاری 

از پروژه‌هـای گردشـگری و زیرسـاختی، تـداوم مشـارکت سـرمایه‌گذاران وابسـته بـه ایـن اسـت کـه پـروژه بتوانـد در 

کـه شـرایط اقتصـادی یـا  کنـد )Mawejje,2024(. در صورتـی  طـول زمـان بـازده اقتصـادی مـورد انتظـار را تأمیـن 

نهـادی باعـث کاهـش جذابیـت مالـی پـروژه شـود، احتمـال خـروج سـرمایه‌گذاران یا توقف پـروژه افزایـش می‌یابد 

 .)Bedhiye & Singh,2022(

در حـوزه گردشـگری مذهبـی نیـز جذابیـت اقتصـادی و مالـی پروژه‌هـا نقش کلیـدی در تحقق سـرمایه‌گذاری 

دارد )Rybchuk & Yachymets,2022(. سـرمایه‌گذاران معمـولاً پیـش از ورود بـه ایـن حـوزه عواملـی ماننـد میزان 

تقاضای زائران، ظرفیت درآمدزایی خدمات گردشـگری، هزینه‌های توسـعه زیرسـاخت و سـطح حمایت نهادی 

را ارزیابـی می‌کننـد )Shrestha & Kathayat,2023(. هرچـه ایـن عوامـل چشـم‌انداز اقتصـادی مثبت‌تـری را نشـان 

.)Chan et al,2023( دهنـد، احتمـال تحقـق سـرمایه‌گذاری و مشـارکت فعال سـرمایه‌گذاران افزایـش می‌یابـد

، پایـداری جـذب سـرمایه‌گذار در پروژه‌هـای گردشـگری مذهبـی نیازمند آن اسـت که جذابیت  از سـوی دیگـر

اقتصادی و مالی پروژه در طول زمان حفظ شود )Gupta & Sharma,2023(. ثبات تقاضای گردشگری، مدیریت 

کارآمـد مقصـد و حمایت‌هـای نهـادی می‌توانـد بـه حفـظ سـودآوری پروژه‌هـا و اسـتمرار حضـور سـرمایه‌گذاران 

کمـک کنـد. بنابرایـن می‌تـوان انتظار داشـت کـه افزایش جذابیت اقتصادی و مالی سـرمایه‌گذاری، نه‌تنها تحقق 

 .)Mawejje,2024( .اولیـه سـرمایه‌گذاری بلکـه پایـداری آن را نیز تقویت کنـد

فرضیـه سـوم: جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری تأثیـر مثبـت و معنـاداری بـر تحقـق و پایـداری جـذب 

گردشـگری مذهبـی دارد. سـرمایه‌گذار در 

پیشینه تحقیق 

الف( مطالعات داخلی

بر توسعه سرمایه‌گذاری در  از پژوهش‌ها به بررسی زمینه‌ها، موانع و عوامل مؤثر  در ادبیات داخلی، بخشی 

که وجود چارچوب‌های  گردشگری نشان دادند  گردشگری پرداخته‌اند. در پژوهشی درباره سرمایه‌گذاری در 

از عوامل مهم  زیرساخت‌ها و حمایت‌های نهادی  کارآمد، ثبات سیاسی، بهره‌وری سرمایه‌گذاری در  قانونی 

که جذب سرمایه‌گذار  در افزایش جریان سرمایه‌گذاری در این حوزه است. نتایج این پژوهش نشان می‌دهد 

کیفیت محیط نهادی و  یا فرهنگی نیست، بلکه به  گردشگری تنها وابسته به وجود جاذبه‌های طبیعی  در 

میزان اطمینان سرمایه‌گذاران نسبت به آینده پروژه‌ها نیز بستگی دارد. در ادامه، عباسی و همکاران )1401( 

گردشگری ورزشی ایران  با استفاده از مدل‌یابی معادلات ساختاری، مدلی برای جذب سرمایه‌گذار در صنعت 
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ارائه کردند. نتایج پژوهش آنان نشان داد که آمیخته بازاریابی گردشگری از طریق تقویت توسعه پایدار می‌تواند 

که جذب  کند. اهمیت این پژوهش در آن است  گردشگری را فراهم  زمینه افزایش سرمایه‌گذاری در صنعت 

که متغیرهای مدیریتی و بازاریابی  کرده و نشان می‌دهد  را در قالب یک مدل ساختاری بررسی  سرمایه‌گذار 

می‌توانند از مسیر سازوکارهای واسطه‌ای بر سرمایه‌گذاری اثرگذار باشند. باقری و همکاران )1401( نیز با رویکرد 

کیفی، عوامل مؤثر بر جذب سرمایه‌گذار در مقاصد گردشگری ورزشی را بررسی کردند. یافته‌های آنان نشان داد 

که عوامل مدیریتی، نهادی، اجتماعی، زیرساختی و اقتصادی در شکل‌گیری تمایل سرمایه‌گذاران برای ورود 

که بر چندبعدی  گردشگری نقش دارند. این مطالعه از آن جهت با پژوهش حاضر مرتبط است  به پروژه‌های 

کید دارد و نشان می‌دهد سرمایه‌گذاری در گردشگری تحت تأثیر مجموعه‌ای  بودن فرایند جذب سرمایه‌گذار تأ

زاویه رفتار سرمایه‌گذاران به موضوع  از  از عوامل ساختاری و محیطی قرار می‌گیرد. شهنازی و پناهی )1402( 

تصمیم‌گیری سرمایه‌گذاری پرداختند و نشان دادند که سوگیری‌های شناختی مانند زیان‌گریزی، خوش‌بینی و 

اعتمادبه‌نفس بیش از حد می‌تواند بر ارزیابی سرمایه‌گذاران از فرصت‌های سرمایه‌گذاری اثرگذار باشد. اهمیت 

که نشان می‌دهد تصمیم سرمایه‌گذاری صرفاً بر پایه شاخص‌های عینی اقتصادی  این پژوهش در آن است 

ک سرمایه‌گذار از ریسک، بازده و اطمینان نسبت به آینده نیز در این تصمیم نقش  شکل نمی‌گیرد، بلکه ادرا

، فرهودی و همکاران )1403( با استفاده از رویکرد آمیخته، مدلی برای عوامل راهبردی  دارد. در پژوهشی جدیدتر

که زیرساخت‌های  کردند. نتایج این پژوهش نشان داد  گردشگری ارائه  مؤثر بر جذب سرمایه‌گذار در صنعت 

گردشگری، محیط اجتماعی، حمایت‌های نهادی، اقدامات مدیریتی و سیاست‌های تشویقی از جمله عوامل 

بر نقش عوامل زیرساختی و  کید  از نظر تأ گردشگری هستند. این مطالعه  مهم در تقویت سرمایه‌گذاری در 

گردشگری به‌طور عام بوده و به‌صورت خاص به  نهادی با پژوهش حاضر همسو است، اما تمرکز آن بر صنعت 

گردشگری مذهبی و نقش جذابیت اقتصادی و مالی سرمایه‌گذاری به‌عنوان متغیر میانجی نپرداخته است.

گردشـگری ایـران بیشـتر  کـه موضـوع جـذب سـرمایه‌گذار در  در مجمـوع، مطالعـات داخلـی نشـان می‌دهـد 

از منظـر شناسـایی عوامـل مؤثـر، سیاسـت‌های حمایتـی، توسـعه زیرسـاخت‌ها و تصمیم‌گیـری سـرمایه‌گذاران 

بررسـی شـده اسـت. بـا وجـود ایـن، در ایـن مطالعـات کمتـر بـه مدل‌یابـی روابط سـاختاری میان محیـط نهادی، 

زیرسـاخت‌های مقصـد، جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری و تحقـق و پایـداری جـذب سـرمایه‌گذار در 

حـوزه خـاص گردشـگری مذهبـی پرداختـه شـده اسـت.

ب( مطالعات خارجی

در ســطح بین‌المللــی، بخشــی از مطالعــات بــر نقــش محیــط اقتصــادی، نهــادی و سیاســت‌های حمایتــی در 

کــه رقابت‌پذیــری  جــذب ســرمایه‌گذاری گردشــگری تمرکــز داشــته‌اند. اســنیمان و ســایمان )2009( نشــان دادنــد 
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مقصــد، کیفیــت زیرســاخت‌ها، سیاســت‌های حمایتــی دولــت و ثبــات محیــط اقتصــادی از عوامــل تعیین‌کننــده 

کــه تصمیــم ســرمایه‌گذاران  ســرمایه‌گذاری مســتقیم خارجــی در گردشــگری هســتند. ایــن یافتــه نشــان می‌دهــد 

در گردشــگری وابســته بــه ترکیبــی از عوامــل اقتصــادی، نهــادی و زیرســاختی اســت. انــدو )2006( نیــز بــا بررســی 

کــه ســرمایه‌گذاری خارجــی در  جریان‌هــای ســرمایه‌گذاری مســتقیم خارجــی در صنعــت گردشــگری نشــان داد 

ایــن صنعــت عمدتــاً در بخش‌هــای خدماتــی، اقامتــی و زیرســاختی متمرکــز اســت و رشــد تقاضــای گردشــگری 

کــه ارتبــاط  می‌توانــد محــرک مهمــی بــرای توســعه ســرمایه‌گذاری باشــد. ایــن پژوهــش از آن جهــت اهمیــت دارد 

مطالعــات  در  می‌کنــد.  برجســته  را  ســرمایه  ورود  و  مقصــد  درآمدزایــی  ظرفیــت  گردشــگری،  تقاضــای  میــان 

، بــا و همــکاران )2020( بــا بررســی راهکارهــای جــذب ســرمایه بــرای توســعه گردشــگری در ویتنــام نشــان  جدیدتــر

کــه سیاســت‌های دولــت محلــی، شــرایط اقتصــادی منطقــه، منابــع گردشــگری و حمایت‌هــای اجرایــی  دادنــد 

 )2021( همــکاران  و  ســیلایوا  همچنیــن  دهنــد.  افزایــش  ســرمایه‌گذاران  بــرای  را  مقصــد  جذابیــت  می‌تواننــد 

کارآفرینــان گردشــگری و ســازوکارهای مشــارکت عمومــی- کــه هماهنگــی میــان مدیریــت شــهری،  کیــد کردنــد  تأ

گردشــگری را فراهــم ســازد. رومانلــی و همــکاران )2021(  خصوصــی می‌توانــد زمینــه جــذب ســرمایه‌گذاری در 

کــه مســیرها و مقاصــد مذهبــی می‌تواننــد عــاوه  ــاره گردشــگری مذهبــی پایــدار نشــان دادنــد  در پژوهشــی درب

ــن  ــج ای ــد. نتای کنن ــاد  ــی ایج ــع محل ــادی جوام ــی و اقتص ــعه اجتماع ــرای توس ــی ب ــی، فرصت‌های ــرد زیارت کارک ــر  ب

کــه میــان  گردشــگری مذهبــی زمانــی می‌توانــد بــه توســعه پایــدار منجــر شــود  کــه  پژوهــش نشــان می‌دهــد 

مدیریــت مقصــد، ذی‌نفعــان محلــی، زیرســاخت‌های گردشــگری و منافــع اقتصــادی تعــادل برقــرار شــود. موســلح 

و همــکاران )2023( نیــز بــا تمرکــز بــر حکمرانــی مشــارکتی در گردشــگری زیارتــی اندونــزی نشــان دادنــد کــه طراحــی 

نهــادی مناســب، همــکاری میــان ذی‌نفعــان و وجــود محیــط نهــادی توانمندکننــده، نقــش مهمــی در موفقیــت 

مدیریــت مقاصــد زیارتــی دارد. ایــن مطالعــه اهمیــت حکمرانــی چندنهــادی را در گردشــگری مذهبــی برجســته 

کــه توســعه ایــن نــوع گردشــگری بــدون هماهنگــی میــان دولــت، نهادهــای مذهبــی،  می‌کنــد و نشــان می‌دهــد 

بخــش خصوصــی و جامعــه محلــی امکان‌پذیــر نیســت. اوهــان و اوهــان )2024( در مطالعــه‌ای مــروری دربــاره 

ــز  ــر از تمرک ــال‌های اخی ــوزه در س ــن ح ــات ای ــه ادبی ک ــد  ــان دادن ــی نش ــگری مذهب ــای گردش ــت پژوهش‌ه وضعی

صــرف بــر انگیزه‌هــا و رفتــار زائــران فراتــر رفتــه و موضوعاتــی ماننــد پایــداری مقصــد، مدیریــت گردشــگری مذهبــی، 

کــه بررســی گردشــگری  گرفتــه اســت. ایــن یافتــه نشــان می‌دهــد  اثــرات اقتصــادی و نقــش ذی‌نفعــان را نیــز در بــر 

ــن  ــی در ای ــد پژوهش ــای جدی ــا جهت‌گیری‌ه ــادی ب ــعه اقتص ــی و توس ــرمایه‌گذاری، حکمران ــر س ــی از منظ مذهب

ــر  ــار اقتصــادی گردشــگری مذهبــی را ب ــد، رخــادی و همــکاران )2025( آث حــوزه همســو اســت. در پژوهشــی جدی

کــه گردشــگری  جوامــع محلــی پیرامــون ســه مقصــد مذهبــی در اندونــزی بررســی کردنــد. نتایــج آنــان نشــان داد 

مذهبــی می‌توانــد از طریــق افزایــش فعالیت‌هــای اقتصــادی، ایجــاد فرصت‌هــای شــغلی، تقویــت کســب‌وکارهای 
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کنــد. ایــن پژوهــش از آن جهــت بــا  محلــی و بهبــود رفــاه جامعــه میزبــان، اثــرات اقتصــادی قابــل توجهــی ایجــاد 

مطالعــه حاضــر مرتبــط اســت کــه اهمیــت ظرفیــت اقتصــادی گردشــگری مذهبــی و ضــرورت مدیریــت مناســب آن 

کــه ســرمایه‌گذاری  بــرای تحقــق منافــع پایــدار را نشــان می‌دهــد. در مجمــوع، مطالعــات خارجــی نشــان می‌دهــد 

و توســعه گردشــگری، به‌ویــژه در مقاصــد مذهبــی، تحــت تأثیــر عواملــی ماننــد کیفیــت زیرســاخت‌ها، حکمرانــی 

مقصــد، سیاســت‌های حمایتــی، تقاضــای گردشــگری، مشــارکت ذی‌نفعــان و آثــار اقتصــادی محلــی قــرار دارد. بــا 

ایــن حــال، بخــش قابــل توجهــی از ایــن مطالعــات یــا بــر توســعه پایــدار گردشــگری مذهبــی تمرکــز داشــته‌اند یــا 

عوامــل جــذب ســرمایه‌گذاری در گردشــگری را به‌صــورت عمومــی بررســی کرده‌انــد و کمتــر بــه مدل‌یابــی نقــش 

ــد. ــرمایه‌گذاران پرداخته‌ان ــذب س ــداری ج ــق و پای ــرمایه‌گذاری در تحق ــی س ــادی و مال ــت اقتص جذابی

گردشـگری مذهبـی  گردشـگری و  کـه سـرمایه‌گذاری در  مـرور مطالعـات داخلـی و خارجـی نشـان می‌دهـد 

موضوعـی چندبعـدی اسـت و تحـت تأثیـر عوامـل نهـادی، زیرسـاختی، اقتصـادی، مدیریتـی و رفتـاری قـرار دارد. 

طراحـی  و  سـرمایه‌گذاری  موانـع   ، سـرمایه‌گذار جـذب  بـر  مؤثـر  عوامـل  شناسـایی  بـر  بیشـتر  داخلـی  مطالعـات 

مدل‌هـای عمومـی جـذب سـرمایه در گردشـگری تمرکـز داشـته‌اند. در مقابـل، مطالعـات خارجـی علاوه بر توجه 

گردشـگری مذهبـی، حکمرانـی مقصـد، مشـارکت  بـه سیاسـت‌های جـذب سـرمایه و زیرسـاخت‌ها، بـر پایـداری 

کرده‌انـد. کیـد  گردشـگری زیارتـی تأ ذی‌نفعـان و آثـار اقتصـادی 

ــا وجــود ایــن دســتاوردها، چنــد خــأ مهــم در ادبیــات مشــاهده می‌شــود. نخســت، بســیاری از مطالعــات  ب

گی‌هــای خــاص گردشــگری مذهبــی، از جملــه نقــش  کلــی بررســی کرده‌انــد و ویژ پیشــین گردشــگری را به‌صــورت 

نهادهــای مذهبــی، جریــان مســتمر زائــران، حساســیت‌های فرهنگــی و نیــاز بــه هماهنگــی نهــادی، کمتــر در 

گرفتــه اســت. دوم، بیشــتر پژوهش‌هــا بــه شناســایی عوامــل مؤثــر بــر جــذب  مدل‌هــای تجربــی مــورد توجــه قــرار 

کــه ایــن عوامــل از چــه ســازوکاری بــه تحقــق و پایــداری جــذب  ســرمایه‌گذار پرداخته‌انــد و کمتــر توضیــح داده‌انــد 

به‌عنــوان حلقــه  مالــی ســرمایه‌گذاری«  و  اقتصــادی  نقــش »جذابیــت  ســرمایه‌گذار منجــر می‌شــوند. ســوم، 

واســط میــان عوامــل نهــادی و زیرســاختی از یک‌ســو و تحقــق و پایــداری جــذب ســرمایه‌گذار از ســوی دیگــر 

کــه بــا تمرکــز  کمتــر به‌صــورت ســاختاری آزمــون شــده اســت. بــر ایــن اســاس، نــوآوری پژوهــش حاضــر در آن اســت 

کــه در آن »محیــط نهــادی و حکمرانــی ســرمایه‌گذاری  ــر گردشــگری مذهبــی، مدلــی ســاختاری ارائــه می‌کنــد  ب

مذهبــی« و »زیرســاخت‌ها و قابلیت‌هــای مقصــد مذهبــی« به‌عنــوان ســازه‌های پیشــایند، »جذابیــت اقتصــادی 

و مالــی ســرمایه‌گذاری« به‌عنــوان ســازه میانجــی و »تحقــق و پایــداری جــذب ســرمایه‌گذار« به‌عنــوان ســازه 

، ســازوکار اثرگــذاری  گرفتــه شــده‌اند. بنابرایــن، پژوهــش حاضــر فراتــر از شناســایی عوامــل مؤثــر پیامــدی در نظــر 

عوامــل نهــادی و زیرســاختی بــر جــذب پایــدار ســرمایه‌گذار را از طریــق جذابیــت اقتصــادی و مالــی ســرمایه‌گذاری 

تبییــن و آزمــون می‌کنــد.
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فرضیه‌ها و مدل مفهومی تحقیق

فرضیـه ۱: محیـط نهـادی و حکمرانـی سـرمایه‌گذاری مذهبـی تأثیـر مثبـت و معنـاداری بـر جذابیـت ▪▪

دارد. مذهبـی  گردشـگری  در  سـرمایه‌گذاری  مالـی  و  اقتصـادی 

فرضیـه ۲: زیرسـاخت‌ها و قابلیت‌هـای مقصـد مذهبـی تأثیـر مثبـت و معنـاداری بر جذابیـت اقتصادی ▪▪

و مالـی سـرمایه‌گذاری در گردشـگری مذهبـی دارند.

فرضیـه ۳: جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری تأثیـر مثبـت و معنـاداری بـر تحقـق و پایـداری ▪▪

دارد. مذهبـی  گردشـگری  در  سـرمایه‌گذار  جـذب 

فرضیـه 4: جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری میانجـی رابطـه بیـن محیـط نهـادی و حکمرانـی ▪▪

سـرمایه‌گذاری مذهبـی و تحقـق و پایـداری جـذب سـرمایه‌گذار اسـت.

فرضیـه 5: جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری میانجـی رابطـه بیـن زیرسـاخت‌ها و قابلیت‌هـای ▪▪

مقصـد مذهبـی و تحقـق و پایـداری جـذب سـرمایه‌گذار اسـت.

  

  

  

  

محیط نهادی و حکمرانی 
گذاری مذهبیسرمایه

ها و زیرساخت
های مقصد قابلیت

مذهبی

جذابیت اقتصادی و 
گذاریمالی سرمایه

تحقق و پایداری 
گذارجذب سرمایه

شکل1. مدل مفهومی تحقیق

تعریف مفهومی و عملیاتی متغیرهای پژوهش

به‌صـورت  مـدل  اصلـی  متغیرهـای  روش‌شـناختی،  و  مفهومـی  ابهـام  از  جلوگیـری  بـرای   ، حاضـر پژوهـش  در 

مفهومـی و عملیاتـی تعریـف می‌شـوند. منظـور از »جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری«، میـزان مطلوبیت 

کـه یـک  و ارزش اقتصـادی یـک فرصـت سـرمایه‌گذاری از دیـد سـرمایه‌گذاران اسـت. ایـن سـازه نشـان می‌دهـد 

حمایت‌هـای  ریسـک،  سـطح  اقتصـادی،  بازدهـی  نظـر  از  انـدازه  چـه  تـا  مذهبـی  گردشـگری  مقصـد  یـا  پـروژه 

 ، مالـی و امـکان دسترسـی بـه منابـع مالـی بـرای سـرمایه‌گذاران قابـل قبـول و ترغیب‌کننـده اسـت. بـه بیـان دیگـر

 ، انتظـار مـورد  منافـع  میـان  نسـبت  از  سـرمایه‌گذار  ارزیابـی  بیانگـر  سـرمایه‌گذاری  مالـی  و  اقتصـادی  جذابیـت 

هزینه‌هـا، ریسـک‌ها و فرصت‌هـای مالـی موجـود در مقصـد اسـت. در ایـن پژوهـش، جذابیـت اقتصـادی و مالـی 
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ک‌شـده  سـرمایه‌گذاری به‌صـورت عملیاتـی از طریـق شـاخص‌هایی ماننـد بازدهـی اقتصادی مقصد، ریسـک ادرا

سـرمایه‌گذاری، سیاسـت‌ها و مشـوق‌های عملیاتـی دولـت و فرصت‌هـای مالـی و بانکـی محلـی سـنجیده شـده 

کننـد، سـطح جذابیـت  اسـت. بنابرایـن، هرچـه پاسـخ‌دهندگان وضعیـت ایـن شـاخص‌ها را مطلوب‌تـر ارزیابـی 

اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری در گردشـگری مذهبـی بالاتـر تلقی می‌شـود. منظور از »تحقـق و پایداری جذب 

گردشـگری مذهبـی در تبدیـل فرصت‌هـای سـرمایه‌گذاری بـه  سـرمایه‌گذار«، میـزان موفقیـت مقصـد یـا پـروژه 

سـرمایه‌گذاری واقعـی و همچنیـن توانایـی آن در حفـظ و اسـتمرار حضـور سـرمایه‌گذاران در طـول زمـان اسـت. 

ایـن سـازه تنهـا بـه ورود اولیـه سـرمایه‌گذار اشـاره نـدارد، بلکـه اسـتمرار مشـارکت، تنـوع سـرمایه‌گذاران، اجـرای 

مؤثـر طرح‌هـا و رضایـت بخـش خصوصـی از فراینـد سـرمایه‌گذاری را نیـز در بـر می‌گیـرد. بنابرایـن، تحقـق جـذب 

سـرمایه‌گذار بـه معنـای عملیاتی‌شـدن سـرمایه‌گذاری و پایـداری جـذب سـرمایه‌گذار بـه معنـای تـداوم حضـور 

گردشـگری مذهبـی اسـت. در ایـن پژوهـش، تحقـق و پایـداری جـذب  و مشـارکت سـرمایه‌گذاران در پروژه‌هـای 

سـرمایه‌گذار به‌صـورت عملیاتـی از طریـق شـاخص‌هایی ماننـد میـزان تحقق سـرمایه‌گذاری در پروژه‌ها، اسـتمرار 

و تنـوع سـرمایه‌گذاران، کارایـی اجـرای طرح‌هـا و رضایـت بخـش خصوصـی سـنجیده شـده اسـت. بر این اسـاس، 

هرچه این شـاخص‌ها وضعیت مطلوب‌تری داشـته باشـند، می‌توان گفت مقصد گردشـگری مذهبی در جذب 

و نگهداشـت سـرمایه‌گذاران موفق‌تـر بـوده اسـت. از نظـر جایـگاه متغیرهـا در مـدل پژوهـش، »محیـط نهـادی و 

حکمرانـی سـرمایه‌گذاری مذهبـی« و »زیرسـاخت‌ها و قابلیت‌هـای مقصـد مذهبـی« متغیرهـای مسـتقل بـرون‌زا 

، متغیـر وابسـته محسـوب  ایـن دو متغیـر بـا  رابطـه  و مالـی سـرمایه‌گذاری« در  اقتصـادی  هسـتند. »جذابیـت 

می‌شـود؛ امـا در رابطـه بـا »تحقـق و پایـداری جذب سـرمایه‌گذار«، نقش متغیر مسـتقل و میانجـی را ایفا می‌کند. 

در نهایـت، »تحقـق و پایـداری جـذب سـرمایه‌گذار« متغیـر وابسـته نهایـی و پیامـدی مـدل پژوهـش اسـت.

روش تحقیق

پژوهـش حاضـر از نظـر هـدف، کاربـردی و از نظـر روش گـردآوری داده‌هـا توصیفی-پیمایشـی اسـت. بـا توجـه بـه 

ماهیـت علّی-تحلیلـی مـدل مفهومـی و وجـود سـازه‌های پنهـان، بـرای آزمـون فرضیه‌هـا از مدل‌سـازی معـادلات 

سـاختاری بـا رویکـرد حداقـل مربعـات جزئـی )PLS-SEM( اسـتفاده شـده اسـت. در مـدل مفهومـی پژوهـش 

، دو سـازه درون‌زا وجود دارد. سـازه نخسـت، »جذابیت اقتصادی و مالی سـرمایه‌گذاری« اسـت که تحت  حاضر

تأثیـر »محیـط نهـادی و حکمرانـی سـرمایه‌گذاری مذهبـی« و »زیرسـاخت‌ها و قابلیت‌هـای مقصـد مذهبی« قرار 

کـه بـر اسـاس منطـق نظـری پژوهـش، به‌طـور  دارد. سـازه دوم، »تحقـق و پایـداری جـذب سـرمایه‌گذار« اسـت 

مسـتقیم تحـت تأثیـر »جذابیـت اقتصـادی و مالی سـرمایه‌گذاری« قـرار می‌گیرد. در این مـدل، اثر محیط نهادی 

و زیرسـاخت‌های مقصد بر تحقق و پایداری جذب سـرمایه‌گذار به‌صورت مسـتقیم فرض نشـده، بلکه از طریق 
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نقـش میانجـی جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری آزمـون شـده اسـت. بنابرایـن، مـدل پژوهـش از نـوع 

مـدل میانجـی کامـل اسـت و اثـر سـایر متغیرهـا بـر سـازه پیامـدی در قالـب اثـرات غیرمسـتقیم گـزارش می‌شـود.

جذابیـت  بـر  مؤثـر  عوامـل  فهرسـت‌کردن  یـا  شناسـایی  صرفـاً  مدل‌سـازی،  از  منظـور   ، حاضـر پژوهـش  در 

سـرمایه‌گذاری نیسـت، بلکه طراحی و آزمون یک مدل سـاختاری مبتنی بر روابط علّی میان سـازه‌های پژوهش 

اسـت. به همین دلیل، ابتدا بر اسـاس مبانی نظری، سـازه‌های اصلی مدل و مسـیرهای علّی میان آن‌ها تعریف 

شـد و سـپس اعتبـار مـدل اندازه‌گیـری، روابـط سـاختاری مسـتقیم و نقـش میانجـی جذابیـت اقتصـادی و مالـی 

گرفـت. ایـن روش بـه دلیـل انعطاف‌پذیـری  سـرمایه‌گذاری بـا اسـتفاده از رویکـرد PLS-SEM مـورد آزمـون قـرار 

بـالا، عـدم نیـاز بـه نرمـال بودن داده‌ها و کارایی مناسـب در نمونه‌های متوسـط، رویکردی مناسـب برای تحلیل 

روابـط میـان سـازه‌ها در مطالعـات سـرمایه‌گذاری و گردشـگری مذهبـی محسـوب می‌شـود.

جامعـه آمـاری ایـن پژوهـش شـامل سـرمایه‌گذاران فعـال در حـوزه گردشـگری و گردشـگری مذهبـی، مدیـران 

و کارشناسـان سـازمان‌های مرتبـط بـا گردشـگری، و خبـرگان و اسـاتید حـوزه اقتصـاد و سـرمایه‌گذاری گردشـگری 

در سـال 1404 اسـت. ایـن افـراد بـه دلیـل نقـش مسـتقیم در تصمیم‌گیری‌هـا و فعالیت‌هـای مرتبـط بـا توسـعه 

ارائـه دیدگاه‌هـای تخصصـی در خصـوص  گاهـی و تجربـه لازم بـرای  آ از  گردشـگری مذهبـی،  سـرمایه‌گذاری در 

ماهیـت  بـه  توجـه  بـا  هسـتند.  برخـوردار  سـرمایه‌گذاران  جـذب  تـداوم  و  سـرمایه‌گذاری  اقتصـادی  جذابیـت 

تخصصـی موضـوع پژوهـش و لـزوم دسترسـی بـه افـراد دارای تجربـه و دانـش مرتبـط، در ایـن تحقیـق از روش 

نمونه‌گیـری قضاوتـی هدفمنـد اسـتفاده شـد. در ایـن روش، پژوهشـگر بـر اسـاس قضـاوت علمـی و معیارهـای از 

گاهـی را نسـبت بـه موضـوع مـورد مطالعـه  پیـش تعیین‌شـده، افـرادی را انتخـاب می‌کنـد کـه بیشـترین ارتبـاط و آ

کاربـردی در اختیـار پژوهـش قـرار دهنـد. دارنـد و می‌تواننـد اطلاعـات معتبـر و 

معیارهای انتخاب نمونه‌ها در این پژوهش شامل موارد زیر بود:

سرمایه‌گذاران دارای سابقه سرمایه‌گذاری یا مشارکت در پروژه‌های گردشگری و گردشگری مذهبی ▪▪

مدیران و کارشناسان شاغل در سازمان‌ها و نهادهای مرتبط با گردشگری و توسعه سرمایه‌گذاری▪▪

خبرگان و متخصصان حوزه اقتصاد گردشـگری یا مدیریت سـرمایه‌گذاری با سـابقه پژوهشـی یا اجرایی ▪▪

در ایـن حوزه

تمایل به مشارکت در پژوهش و تکمیل پرسشنامه▪▪

کـه در مدل‌سـازی معـادلات سـاختاری، حجـم نمونـه بایـد متناسـب بـا  کیـد می‌کننـد  هیـر و همـکاران )2006( تأ

تعـداد شـاخص‌های مشـاهده‌پذیر در مـدل باشـد. آن‌هـا بیـان می‌کننـد کـه بـرای دسـتیابی بـه برآوردهـای قابـل 

اعتمـاد، معمـولاً بـه ازای هـر شـاخص حداقـل پنـج مشـاهده نیـاز اسـت و به‌طـور مطلـوب بهتـر اسـت بـرای هـر 
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، اسـتفاده از نسـبت‌های  شـاخص بین ده تا پانزده مشـاهده در نظر گرفته شـود. به‌ویژه در مدل‌های پیچیده‌تر

بالاتـر توصیـه می‌شـود تـا پایـداری و دقـت پارامترهـا افزایـش یابـد )Hair et al, 2006(. بـا توجـه بـه ایـن موضـوع و 

معیارهـای نمونـه در نهایـت 100 نفـر از اعضـای جامعـه آمـاری به‌عنـوان نمونـه پژوهـش انتخـاب شـدند. انتخاب 

کفایـت آن بـرای انجـام تحلیل‌هـای  ایـن حجـم نمونـه بـا توجـه بـه ماهیـت پژوهـش، دسترسـی بـه خبـرگان و 

گرفـت. داده‌هـای مـورد نیـاز پژوهـش از طریـق پرسشـنامه پژوهشگرسـاخته جمـع‌آوری و پـس از  آمـاری صـورت 

گرفـت. به‌کارگیـری روش نمونه‌گیـری قضاوتـی هدفمنـد  گـردآوری بـرای تحلیل‌هـای آمـاری مـورد اسـتفاده قـرار 

در ایـن پژوهـش سـبب شـد اطلاعـات از افـرادی گـردآوری شـود کـه به‌طـور مسـتقیم در فرآینـد سـرمایه‌گذاری در 

گردشـگری مذهبـی نقـش دارنـد یـا بـا آن در ارتباط هسـتند؛ بنابرایـن داده‌های حاصل از اعتبـار و قابلیت اتکای 

بیشـتری بـرای تحلیـل مـدل جذابیـت اقتصـادی سـرمایه‌گذاری برخـوردار اسـت.

ابـزار گـردآوری داده‌هـا پرسشـنامه محقق‌سـاخته اسـت کـه بـر اسـاس مبانی نظـری و منابع معتبـر موجود در 

مقاله طراحی شـده اسـت. سـاختار پرسشـنامه شـامل دو بخش اسـت:

بخش اول: اطلاعات عمومی پاسـخ‌دهندگان شـامل سـؤالات جمعیت‌شـناختی مانند جنسـیت، سـن،  .11

سـطح تحصیلات، سـابقه فعالیـت و میـزان آشـنایی بـا حوزه سـرمایه‌گذاری و گردشـگری مذهبی.

بخش دوم: سـؤالات تخصصی سـازه‌های پژوهش که این بخش شـامل گویه‌های مرتبط با چهار سـازه  .22

اصلـی پژوهـش اسـت. ابعـاد و شـاخص‌های مربـوط بـه هـر یـک از این سـازه‌ها به‌تفصیـل در »جدول 1« 

ارائه شـده‌اند.

گویه‌ها بر مبنای مقیاس پنج‌درجه‌ای لیکرت )از کاملاً مخالفم تا کاملاً موافقم( طراحی شده‌اند.

پـس از جمـع‌آوری داده‌هـا، تحلیل‌هـا در دو بخـش مـدل اندازه‌گیـری و مـدل سـاختاری با اسـتفاده از رویکرد 

PLS انجام شـد.

گرا بررسی شد.▪▪ در مرحله مدل اندازه‌گیری، پایایی مرکب، آلفای کرونباخ، روایی همگرا )AVE( و روایی وا

، مقادیـر R2، شـاخص‌های بـرازش و معنـاداری ضرایـب بـا ▪▪ در مرحلـه مـدل سـاختاری، ضرایـب مسـیر

اسـتفاده از روش بوت‌اسـترپ ارزیابـی شـدند.

بـرای افزایـش شـفافیت مـدل، متغیرهـای پژوهـش علاوه بـر تعریـف مفهومـی، به‌صـورت عملیاتـی نیـز بـر اسـاس 

شـاخص‌های قابل سـنجش در پرسشـنامه تعریف شـدند. بر این اسـاس، هر سـازه پنهان از طریق مجموعه‌ای 

از گویه‌هـا و شـاخص‌های مشـاهده‌پذیر اندازه‌گیـری شـد کـه در جـدول ۱ ارائـه شـده اسـت.
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جدول 1. سؤالات پرسشنامه

منبعشاخصابعاد 

محیط نهادی و 
حکمرانی سرمایه‌گذاری 

مذهبی

کمیت مقررات  ثبات نهادی و شفافیت سیاست‌ها، حا
و چارچوب قانونی، نقش نهادهای دینی در هدایت 

، هماهنگی میان نهادهای دولتی و مذهبی سرمایه‌گذار

 Seyfi & Hall (2019); Raj & Griffin
(2015); Almuhrzi & Alsawafi (2017)

زیرساخت‌ها و 
قابلیت‌های مقصد 

مذهبی

زیرساخت‌های حمل‌ونقل، زیرساخت‌های اقامت، 
فراهمی خدمات زائران، امکانات فناوری و اطلاعات 

کیفیت زیرساخت‌های زیارتی و رفاهی مقصد مذهبی، 

 Almuhrzi & Alsawafi (2017); Manhas &
Nair (2020); Seyfi & Hall (2019)

جذابیت اقتصادی و 
مالی سرمایه‌گذاری

ک‌شده  بازدهی اقتصادی مقصد، ریسک ادرا
سرمایه‌گذاری، سیاست‌ها و مشوق‌های عملیاتی دولت، 

فرصت‌های مالی و بانکی محلی

 Sauvant (2015); Gedecho & Nyikana
(2023); Gupta & Sharma (2023); As-

tanakulov et al. (2022)

تحقق و پایداری جذب 
سرمایه‌گذار

میزان تحقق سرمایه‌گذاری در پروژه‌ها، استمرار و تنوع 
کارایی اجرای طرح‌ها، رضایت بخش  سرمایه‌گذاران، 

خصوصی

Silaeva et al. (2021); Dung (2025); Tane-
 ja (2023); Benaichouche & Bentayeb

(2025)

یافته‌ها 

کــه از مجمــوع 100 نفــر پاســخ‌دهنده، بیشــترین  یافته‌هــای توصیفــی طبــق جــدول شــماره 2 نشــان می‌دهــد 

ــس از  ــت. پ ــوده اس ــد ب ــا 41 درص ــگری ب ــا گردش ــط ب ــازمان‌های مرتب ــان س کارشناس ــران و  ــه مدی ــوط ب ــهم مرب س

کــه  گردشــگری بــا 32 درصــد و خبــرگان و اســاتید دانشــگاه بــا 27 درصــد قــرار دارنــد  آن ســرمایه‌گذاران حــوزه 

ــت  کثری ــیت، ا ــر جنس ــت. از نظ ــش اس ــی در پژوه ــی و تخصص ــه اجرای ــراد دارای تجرب ــب اف ــور مناس ــر حض بیانگ

پاســخ‌دهندگان را مــردان بــا 72 درصــد تشــکیل می‌دهنــد. همچنیــن بررســی توزیــع ســنی نشــان می‌دهــد 

کــه بیانگــر حضــور افــراد در ســنین  گــروه ســنی 35 تــا 45 ســال )37 درصــد( اســت  بیشــترین فراوانــی مربــوط بــه 

فعــال حرفــه‌ای در مطالعــه اســت. در خصــوص ســطح تحصیــات، بیشــترین ســهم مربــوط بــه دارنــدگان مــدرک 

کــه نشــان‌دهنده ســطح علمــی مناســب  کارشناســی ارشــد بــا 49 درصــد و ســپس دکتــری بــا 30 درصــد اســت 

پاســخ‌دهندگان اســت. عــاوه بــر ایــن، بیــش از نیمــی از افــراد دارای ســابقه فعالیــت بیــش از 10 ســال در حــوزه 

گاهــی کافــی پاســخ‌دهندگان نســبت بــه موضــوع ســرمایه‌گذاری  گردشــگری هســتند کــه ایــن امــر بیانگــر تجربــه و آ

در گردشــگری مذهبی اســت. در مجموع، ترکیب نمونه از نظر نوع فعالیت، ســطح تحصیلات و ســابقه حرفه‌ای 

نشــان می‌دهــد پاســخ‌دهندگان از دانــش و تجربــه لازم بــرای ارزیابــی جذابیــت اقتصــادی ســرمایه‌گذاری و تــداوم 

جــذب ســرمایه‌گذاران در گردشــگری مذهبــی برخــوردار بــوده و داده‌هــای گردآوری‌شــده از اعتبــار مناســبی بــرای 

تحلیل‌هــای بعــدی پژوهــش برخــوردار اســت.



87 مذهبی  گردشگری ه‌گذاران دریمارس بذج یردای- مالی و پا اقتصادی جذابیت سال بیست و چهارم / شماره 137 / خرداد و تیر  1405

جدول 2. تحلیل جمعیت‌شناختی مشارکت‌کنندگان

توضیح تحلیلی درصد فراوانی طبقه بندی متغیر

کثریت پاسخ‌دهندگان مرد بودند ا
72 72 مرد

جنسیت
28 28 زن

کثر پاسخ‌دهندگان در سنین  ا
میان‌سالی و فعال حرفه‌ای هستند.

18 18 کمتر از 35

سن
37 37 35-45 سال

29 29 46 تا 55 سال

16 16 بالای 55 سال

بیشتر پاسخ‌دهندگان دارای 
تحصیلات تکمیلی‌اند.

21 21 کارشناسی

49تحصیلات 49 کارشناسی ارشد

30 30 دکتری

بیشتر افراد سابقه بالای 10 سال 
دارند.

14 14 کمتر از 5 سال

سابقه 
فعالیت

33 33 5 تا 10 سال

28 28 11 تا 15 سال

25 25 بیش از 15 سال

ترکیبی متنوع از حوزه‌های مرتبط با 
موضوع پژوهش.

32 32 گردشگری سرمایه‌گذاران حوزه 
حوزه 

41تخصصی 41 گردشگری کارشناسان سازمان‌های  مدیران و 

27 27 خبرگان و اساتید دانشگاه

واریانـس  و  میانگیـن  شـامل  پژوهـش  اصلـی  متغیرهـای  توصیفـی  آمـار  شـاخص‌های   3 جـدول  یافته‌هـای 

کـه بـا  کـه مشـاهده می‌شـود، میانگیـن متغیرهـا در بـازه 3.46 تـا 3.75 قـرار دارد  را نشـان می‌دهـد. همان‌گونـه 

توجـه بـه مقیـاس پنج‌درجـه‌ای لیکـرت، بیانگـر وضعیـت نسـبتاً مطلـوب تـا مطلـوب متغیرهـای مـورد بررسـی از 

دیـد پاسـخ‌دهندگان اسـت. بیشـترین میانگیـن مربـوط بـه متغیـر زیرسـاخت‌ها و قابلیت‌هـای مقصـد مذهبـی 

)میانگیـن = 3.75، واریانـس = 0.36( و جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری )میانگیـن = 3.75، واریانـس 

کـه نشـان می‌دهـد پاسـخ‌دهندگان ایـن دو عامـل را مهمتریـن و مطلوب‌تریـن ابعـاد در جـذب  = 0.43( اسـت 

کرده‌انـد. در مقابـل، متغیـر تحقـق و پایـداری جـذب سـرمایه‌گذار  گردشـگری مذهبـی ارزیابـی  سـرمایه‌گذاری در 

کـی از وجـود  بـا میانگیـن 3.46 و واریانـس 0.60 کمتریـن مقـدار میانگیـن را بـه خـود اختصـاص داده اسـت کـه حا

ناهمگنـی بیشـتر دیدگاه‌هـا و احتمـال وجـود موانـع اجرایـی یـا نهـادی در پایـداری جـذب سـرمایه‌گذاران اسـت. 
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کندگی پاسـخ‌ها محـدود بوده و بین  کمتر از 1( نشـان می‌دهد که پرا همچنیـن مقـدار نسـبتاً پاییـن واریانس‌هـا )

دیـدگاه پاسـخ‌دهندگان همگرایـی قابـل قبولـی وجود دارد که ایـن امر از پایایی و اعتبار داده‌های گردآوری‌شـده 

حمایـت می‌کنـد.

جدول 3. بررسی توصیفی متغیرهای پژوهش

واریانسمیانگینمتغیر

3.60.35محیط نهادی و حکمرانی سرمایه‌گذاری مذهبی

3.750.36زیرساخت‌ها و قابلیت‌های مقصد مذهبی

3.750.43جذابیت اقتصادی و مالی سرمایه‌گذاری

3.460.6تحقق و پایداری جذب سرمایه‌گذار

در ادامـه جهـت بررسـی رابطـه بیـن متغیرهـای پژوهـش از آزمـون تحلیـل مسـیر معـادلات سـاختاری بـا نرم‌افـزار 

PLS اسـتفاده شـده اسـت.

آلفای کرونباخ، پایایی مرکب و روایی همگرا

شـاخص‌های پایایـی و روایـی همگـرای سـازه‌های پژوهـش در جـدول زیـر ارائـه شـده‌اند؛ توضیحـات و تحلیـل 

تکمیلـی مرتبـط بـا ایـن شـاخص‌ها نیـز در ادامـه و در جـدول شـماره 4 تشـریح شـده اسـت.

کرونباخ، پایایی مرکب و روایی همگرا جدول 4. بررسی آلفای 

آلفای بار عاملیشاخصمتغیرردیف
کرونباخ

پایایی 
مرکب

روایی همگرا 
)AVE(

1
محیط نهادی 

و حکمرانی 
سرمایه‌گذاری مذهبی

0.813ثبات نهادی و شفافیت سیاست‌ها

0.850.8960.683
کمیت مقررات و چارچوب قانونی 0.675حا

0.759نقش نهادهای دینی در هدایت سرمایه‌گذار

0.845هماهنگی میان نهادهای دولتی و مذهبی

2
زیرساخت‌ها و 

قابلیت‌های مقصد 
مذهبی

0.528زیرساخت‌های حمل‌ونقل

0.7930.8660.617

0.728زیرساخت‌های اقامت

0.809فراهمی خدمات زائران

0.885امکانات فناوری و اطلاعات مقصد مذهبی

0.805کیفیت زیرساخت‌های زیارتی و رفاهی
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آلفای بار عاملیشاخصمتغیرردیف
کرونباخ

پایایی 
مرکب

روایی همگرا 
)AVE(

جذابیت اقتصادی و 3
مالی سرمایه‌گذاری

0.734بازدهی اقتصادی مقصد

0.8090.8700.579
ک‌شده سرمایه‌گذاری 0.779ریسک ادرا

0.793سیاست‌ها و مشوق‌های عملیاتی دولت

0.833فرصت‌های مالی و بانکی محلی

تحقق و پایداری 4
جذب سرمایه‌گذار

0.840میزان تحقق سرمایه‌گذاری در پروژه‌ها

0.7780.8570.601
0.803استمرار و تنوع سرمایه‌گذاران

0.847کارایی اجرای طرح‌ها

0.816رضایت بخش خصوصی

آلفـای  بـر اسـاس شـاخص‌های  ارزیابـی پایایـی و روایـی همگـرای سـازه‌های پژوهـش  نتایـج جـدول 4 بیانگـر 

مشـاهده  کـه  همان‌گونـه  اسـت.   )AVE( اسـتخراج ‌شـده  واریانـس  میانگیـن  و   )CR( مرکـب  پایایـی  کرونبـاخ، 

کـه  کرونبـاخ بـرای تمامـی سـازه‌ها بیشـتر از 0.7 بـوده و در بـازه 0.778 تـا 0.850 قـرار دارد  می‌شـود، مقـدار آلفـای 

نشـان‌دهنده همسـانی درونـی مناسـب گویه‌هـای هـر سـازه و پایایـی قابـل قبـول ابـزار پژوهـش اسـت. همچنیـن 

مقادیر پایایی مرکب سـازه‌ها بین 0.857 تا 0.896 گزارش شـده اسـت که همگی بالاتر از حد آسـتانه 0.7 هسـتند 

و بیانگـر ثبـات و قابلیـت اعتمـاد مطلـوب شـاخص‌ها در اندازه‌گیـری سـازه‌های پژوهـش می‌باشـد.

نهـادی سـرمایه‌گذاری  بـرای سـازه‌های محیـط  استخراج‌شـده  واریانـس  ، مقادیـر میانگیـن  از سـوی دیگـر

مذهبی )0.683(، زیرساخت‌ها و قابلیت‌های مقصد مذهبی )0.617(، جذابیت اقتصادی و مالی سرمایه‌گذاری 

)0.579( و تحقـق و پایـداری جـذب سـرمایه‌گذار )0.601( همگـی بیشـتر از مقـدار معیـار 0.5 هسـتند. بنابرایـن 

کـه سـازه‌های پژوهـش از روایـی همگـرای مناسـب برخوردارنـد و بخـش قابـل توجهـی از  گرفـت  می‌تـوان نتیجـه 

واریانـس شـاخص‌ها توسـط سـازه‌های مربوطـه تبییـن می‌شـود.

همچنیـن بررسـی بارهـای عاملـی شـاخص‌ها نشـان می‌دهـد کـه اغلـب شـاخص‌ها دارای بـار عاملـی بالاتـر از 

مقدار مطلوب 0.7 هسـتند که بیانگر ارتباط قوی آن‌ها با سـازه مربوطه اسـت. در این میان، بار عاملی شـاخص 

کمیـت« برابـر بـا 0.675 و اندکـی کمتـر از مقـدار ایـده‌آل 0.7 بـه دسـت آمـده اسـت؛ بـا ایـن حـال، بـا توجـه بـه  »حا

اینکـه مقـدار پایایـی مرکـب و میانگیـن واریانـس استخراج‌شـده سـازه مربوطـه بالاتـر از مقادیـر آسـتانه اسـتاندارد 

اسـت، ایـن شـاخص در مـدل حفـظ شـده و از نظـر روش‌شـناختی قابـل قبول تلقی می‌شـود. در مجمـوع، نتایج 

نشـان می‌دهـد کـه مـدل اندازه‌گیـری پژوهـش از نظـر شـاخص‌های پایایـی و روایـی همگـرا در وضعیـت مطلوبـی 

قـرار داشـته و گویه‌هـای مـورد اسـتفاده توانایـی مناسـبی در سـنجش متغیرهـای پژوهـش دارند.
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برازش مدل ساختاری پژوهش

پـس از تأییـد مـدل اندازه‌گیـری، در گام بعـدی بـرازش مـدل سـاختاری پژوهـش مـورد بررسـی قـرار گرفـت. در این 

مرحلـه روابـط بیـن سـازه‌های پژوهـش و میـزان تأثیـر متغیرهـای مسـتقل بـر متغیـر وابسـته ارزیابـی شـد. شـکل 

)۲( مـدل سـاختاری پژوهـش را همـراه بـا ضرایـب مسـیر و بارهـای عاملـی نشـان می‌دهـد و شـکل )۳( نیـز مقادیـر 

معنـاداری ضرایـب مسـیر )آمـاره t( را نمایـش می‌دهـد.

بـه منظـور بررسـی معنـاداری روابـط بیـن متغیرهـا از روش بوت‌اسـترپینگ در نرم‌افـزار اسـمارت پـی ال اس 

اسـتفاده شـد. بـر اسـاس نتایـج به‌دسـت‌آمده، مقـدار آمـاره t بـرای مسـیرهای مـدل مـورد بررسـی قـرار گرفـت. در 

گر مقدار آمـاره t بزرگ‌تـر از 1.96 باشـد، رابطه  مدل‌هـای معـادلات سـاختاری مبتنـی بـر حداقـل مربعـات جزئـی، ا

بیـن سـازه‌ها در سـطح اطمینـان 95 درصـد معنـادار تلقـی می‌شـود. بـا توجه به مقادیر t به‌دسـت‌آمده در شـکل 

گرفتـه و فرضیه‌هـای  کـه روابـط معنـادار شناسایی‌شـده در مـدل مـورد تأییـد قـرار  گرفـت  )۳(، می‌تـوان نتیجـه 

متناظـر بـا آن‌هـا تأیید می‌شـوند.

یکی از شاخص‌های مهم در ارزیابی برازش مدل ساختاری در روش حداقل مربعات جزئی )PLS(، ضریب 

تعیین )R²( است. این شاخص نشان می‌دهد چه میزان از واریانس متغیرهای درون‌زا توسط متغیرهای برون‌زا 

، مقدار R² بیانگر قدرت پیش‌بینی مدل در تبیین سازه‌های وابسته است. تبیین می‌شود. به عبارت دیگر

ارائه‌شـده در ادبیـات مدل‌یابـی معـادلات سـاختاری، مقادیـر 0.19، 0.33 و 0.67 بـه  بـر اسـاس معیارهـای 

ترتیـب نشـان‌دهنده بـرازش ضعیـف، متوسـط و قـوی هسـتند. در مـدل پژوهـش حاضـر مقـدار ضریـب تعییـن 

بـرای سـازه »جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری« برابـر بـا 0.585 بـه دسـت آمـده اسـت که نشـان می‌دهد 

متغیرهـای »محیـط نهـادی و حکمرانـی سـرمایه‌گذاری مذهبـی« و »زیرسـاخت‌ها و تسـهیلات مقصـد مذهبـی« 

کننـد. توانسـته‌اند حـدود 58.5 درصـد از تغییـرات ایـن سـازه را تبییـن 

همچنیـن مقـدار ضریـب تعییـن بـرای سـازه »تحقـق و پایـداری جـذب سـرمایه‌گذار« برابـر بـا 0.457 بـه دسـت 

کـه سـازه »جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری« توانسـته اسـت  آمـده اسـت. ایـن مقـدار نشـان می‌دهـد 

حـدود 45.7 درصـد از تغییـرات ایـن متغیـر را تبییـن نمایـد.

بـا توجـه بـه مقادیـر به‌دسـت‌آمده می‌تـوان نتیجـه گرفـت کـه مـدل سـاختاری پژوهـش از قـدرت تبییـن قابل 

قبـول و بـرازش مناسـب برخوردار اسـت.

کای‌دو، NFI و  کلـی مـدل، از چنـد شـاخص متـداول بـرازش شـامل SRMR، آمـاره  به‌منظـور ارزیابـی بـرازش 

کـه نتایـج آن در جـدول 5 ارائـه شـده اسـت. مقـدار شـاخص SRMR برابـر بـا 0.111 به‌دسـت  GOF اسـتفاده شـد 

آمـد. ایـن شـاخص میـزان اختلاف بیـن ماتریـس کوواریانـس مشاهده‌شـده و ماتریس برآوردشـده توسـط مدل را 

نشـان می‌دهـد و هرچـه مقـدار آن بـه صفـر نزدیک‌تـر باشـد، بـرازش مـدل مطلوب‌تـر ارزیابـی می‌شـود.
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گرچـه ایـن شـاخص یکـی از شـاخص‌های  کـه ا گـزارش شـد  همچنیـن مقـدار آمـاره کای‌دو برابـر بـا 448.334 

کلاسـیک برازش مدل اسـت، اما به حجم نمونه حسـاس بوده و در مطالعات با حجم نمونه بالا معمولاً مقادیر 

بزرگ‌تـری را نشـان می‌دهـد؛ ازایـن‌رو تفسـیر آن بایـد در کنـار سـایر شـاخص‌های بـرازش صـورت گیرد.

، مقـدار شـاخص بـرازش هنجارشـده )NFI( برابـر بـا 0.604 به‌دسـت آمـد. ایـن شـاخص میـزان  از سـوی دیگـر

بهبـود مـدل پیشـنهادی نسـبت بـه مـدل اسـتقلال را نشـان می‌دهـد و مقادیـر نزدیک‌تـر بـه یـک بیانگـر بـرازش 

بهتر مدل هسـتند. علاوه بر این، شـاخص برازش کلی مدل )GOF( برابر با 0.589 محاسـبه شـد که نشـان‌دهنده 

سـطح قابل‌قبـول بـرازش مـدل در تبییـن روابـط میـان متغیرهـای پژوهش اسـت.

به‌طور کلی، بررسـی همزمان شـاخص‌های برازش نشـان می‌دهد که مدل پیشـنهادی از سـطح برازش قابل 

قبولـی برخـوردار بـوده و می‌توانـد برای آزمون فرضیه‌های پژوهش مورد اسـتفاده قرار گیرد.

جدول 5. شاخص‌های برازش مدل

شاخص برازشمقدار

0.111)SRMR: Standardized Root Mean Square Residual( ریشه میانگین مربعات باقیمانده استاندارد

448.324)ChiSquare( کای دو

0.604)NFI: Normed Fit Index( شاخص برازندگی هنجارشده

0.589)GOF: Goodness of Fit( کلی مدل شاخص برازش 

بررسی فرضیات پژوهش 

آمـاری در جـداول 6 و7 و  در ایـن بخـش، به‌منظـور بررسـی فرضیـات پژوهـش، نتایـج حاصـل از تحلیل‌هـای 

شـکل‌های 2 و 3 ارائـه شـده اسـت.

جدول 6. نتایج مدل ساختاری مربوط به جذابیت اقتصادی و مالی سرمایه‌گذاری

نتیجهسطح معناداریآماره tضریب مسیرمتغیر مستقل

تأیید0.2222.2950.022محیط نهادی و حکمرانی سرمایه‌گذاری مذهبی

تأیید0.6198.5680زیرساخت‌ها و قابلیت‌های مقصد مذهبی

جدول 7. نتایج مدل ساختاری مربوط به تحقق و پایداری جذب سرمایه‌گذار

نتیجهسطح معناداریآماره tضریب مسیرمتغیر مستقل مستقیم

تأیید0.6811.2290جذابیت اقتصادی و مالی سرمایه‌گذاری
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در مـدل سـاختاری مربـوط بـه سـازه »تحقـق و پایـداری جـذب سـرمایه‌گذار«، تنهـا مسـیر مسـتقیم تعریف‌شـده 

مربوط به اثر »جذابیت اقتصادی و مالی سـرمایه‌گذاری« اسـت. این موضوع به معنای حذف سـایر متغیرهای 

پژوهـش از مـدل نیسـت؛ بلکـه مطابـق مـدل مفهومـی و فرضیه‌هـای پژوهـش، اثـر »محیـط نهـادی و حکمرانـی 

سـرمایه‌گذاری مذهبی« و »زیرسـاخت‌ها و قابلیت‌های مقصد مذهبی« بر تحقق و پایداری جذب سـرمایه‌گذار 

به‌صورت غیرمسـتقیم و از طریق سـازه میانجی »جذابیت اقتصادی و مالی سـرمایه‌گذاری« آزمون شـده اسـت. 

بنابرایـن، نقـش سـایر متغیرهـا در جـدول اثـرات غیرمسـتقیم و آزمـون میانجی‌گری گزارش می‌شـود.

فرضیه اول: محیط نهادی و حکمرانی بر جذابیت اقتصادی و مالی سرمایه‌گذاری تأثیر معناداری دارد.

و  حکمرانـی  و  نهـادی  محیـط  متغیـر  بیـن  مسـیر  ضریـب  کـه  می‌دهـد  نشـان  مـدل  بـرآورد  از  حاصـل  نتایـج 

گـزارش  جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری برابـر بـا 0.222 اسـت. همچنیـن مقـدار آمـاره t برابـر بـا 2.295 

کـه از مقـدار بحرانـی 1.96 در سـطح اطمینـان 95 درصـد بیشـتر اسـت؛ بنابرایـن ایـن رابطـه از نظـر آمـاری  شـده 

کـه بهبـود کیفیـت محیـط نهـادی و  معنـادار ارزیابـی می‌شـود. جهـت مثبـت ضریـب مسـیر نیـز بیانگـر آن اسـت 

سـازوکارهای حکمرانـی، از طریـق تقویـت شـفافیت، ثبـات مقرراتـی، کاهـش ریسـک‌های نهادی و ارتقـای کارایی 

سیاسـت‌گذاری‌ها، می‌توانـد بـه افزایـش جذابیـت اقتصـادی و مالـی بـرای سـرمایه‌گذاری منجـر شـود. بـر ایـن 

اسـاس، فرضیـه اول پژوهـش مـورد تأییـد قـرار می‌گیـرد.

فرضیه دوم: زیرساخت‌ها و قابلیت‌های مقصد بر جذابیت اقتصادی و مالی سرمایه‌گذاری تأثیر معناداری دارند.

که به‌طور  بر اساس نتایج به‌دست‌آمده، ضریب مسیر این رابطه برابر با 0.619 و مقدار آماره t برابر با 8.568 است 

قابل‌توجهی از مقدار بحرانی 1.96 فراتر بوده و سطح معناداری آن 0 0.000 گزارش شده است. این یافته نشان‌دهنده 

وجود رابطه مثبت و معنادار میان توسعه زیرساخت‌ها و قابلیت‌های مقصد با افزایش جذابیت اقتصادی و مالی 

، فراهم بودن زیرساخت‌های مناسب، ظرفیت‌های نهادی و قابلیت‌های اقتصادی  سرمایه‌گذاری است. به بیان دیگر

در مقصد سرمایه‌گذاری می‌تواند زمینه‌های لازم برای بهبود فضای سرمایه‌گذاری و افزایش تمایل سرمایه‌گذاران را 

که این متغیر از نقش قابل‌توجهی در  گرفت  ، می‌توان نتیجه  فراهم آورد. با توجه به اندازه نسبتاً بالای ضریب مسیر

ارتقای جذابیت سرمایه‌گذاری برخوردار است. بنابراین فرضیه دوم پژوهش نیز مورد تأیید قرار می‌گیرد.

فرضیه سوم: جذابیت اقتصادی و مالی سرمایه‌گذاری بر تحقق و پایداری جذب سرمایه‌گذار تأثیر معناداری دارد.

نتایـج تحلیـل مـدل نشـان می‌دهـد کـه ضریـب مسـیر بیـن جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری و تحقـق و 

کـه به‌مراتـب بیشـتر  پایـداری جـذب سـرمایه‌گذار برابـر بـا 0.680 اسـت و مقـدار آمـاره t نیـز 11.229 به‌دسـت آمـده 
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از مقـدار بحرانـی 1.96 اسـت. ایـن نتایـج بیانگـر آن اسـت کـه افزایـش سـطح جذابیـت اقتصـادی و مالـی محیـط 

سـرمایه‌گذاری می‌توانـد به‌طـور مسـتقیم و معنـاداری بـر تحقـق و تـداوم جـذب سـرمایه‌گذاران تأثیرگـذار باشـد. 

، هرچـه شـرایط اقتصـادی، مالـی و بازدهی مورد انتظار سـرمایه‌گذاری مطلوب‌تر و رقابتی‌تر باشـد،  بـه بیـان دیگـر

احتمـال ورود سـرمایه‌گذاران و اسـتمرار فعالیـت آن‌ها در مقصد سـرمایه‌گذاری افزایـش می‌یابد. بنابراین فرضیه 

سـوم پژوهـش نیـز مـورد تأییـد قـرار می‌گیرد.

شکل 2. مدل ترسیم شده همراه با ضرایب بارهای عاملی

)t شکل 3. مدل ساختاری نهایی پژوهش با مقادیر بحرانی )آماره 

آزمون فرضیات میانجی

به‌منظـور بررسـی نقـش میانجـی متغیـر »جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری« در روابـط میـان متغیرهای 

مدل پژوهش، از روش مدل معادلات ساختاری مبتنی بر حداقل مربعات جزئی با استفاده از نرم‌افزار اسمارت 

بوت‌اسـترپینگ1  روش  از  غیرمسـتقیم  و  مسـتقیم  اثـرات  معنـاداری  آزمـون  بـرای  شـد.  گرفتـه  بهـره  پـی‌ال‌اس 

1. Bootstrapping
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و مقادیـر احتمـال   t آماره‌هـای  از داده‌هـا،  بازنمونه‌گیـری مکـرر  از  اسـتفاده  بـا  ایـن روش  گردیـد. در  اسـتفاده 

)P-value( بـرای ضرایـب مسـیر و اثـرات غیرمسـتقیم بـرآورد می‌شـود. در ایـن پژوهـش معیـار معنـاداری روابـط بر 

اسـاس مقـدار آمـاره t بزرگ‌تـر از 1.96 و سـطح معنـاداری کمتـر از 0.05 در نظـر گرفتـه شـد.

در مدل‌هـای میانجـی، اثـر غیرمسـتقیم از حاصل‌ضـرب ضرایـب مسـیر بیـن متغیر مسـتقل و متغیـر میانجی 

، میزان اثر غیرمسـتقیم از  )a( و مسـیر بیـن متغیـر میانجـی و متغیـر وابسـته )b( بـه دسـت می‌آیـد. به عبـارت دیگر

رابطـه زیر محاسـبه می‌شـود:

a × b = اثر غیرمستقیم

 t در نرم‌افـزار اسـمارت پـی ال اس، معنـاداری ایـن اثـر از طریـق روش بوت‌اسـترپینگ و بـر اسـاس مقادیـر آمـاره

و سـطح معنـاداری مربـوط بـه اثـرات غیرمسـتقیم اختصاصـی1 ارزیابـی می‌شـود. ایـن رویکـرد بـه دلیـل عـدم نیـاز 

بـه فـرض نرمـال بـودن داده‌هـا، یکـی از روش‌هـای متـداول و قابـل اتـکا بـرای آزمـون اثـرات میانجـی در مدل‌های 

معـادلات سـاختاری محسـوب می‌شـود. 

جـذب  پایـداری  و  تحقـق  بـر  مقصـد  قابلیت‌هـای  و  زیرسـاخت‌ها  غیرمسـتقیم  اثـر  کـه  داد  نشـان  نتایـج 

سـرمایه‌گذار از طریق جذابیت اقتصادی و مالی سـرمایه‌گذاری معنادار اسـت. مقدار ضریب اثر غیرمسـتقیم این 

مسـیر برابـر بـا 0.421، آمـاره t برابـر بـا 6.155 و مقـدار معنـاداری 0.000 بـه دسـت آمد. بنابرایـن، جذابیت اقتصادی 

و مالـی سـرمایه‌گذاری در رابطـه میـان زیرسـاخت‌ها و قابلیت‌هـای مقصـد و تحقـق و پایداری جذب سـرمایه‌گذار 

اثـر غیرمسـتقیم محیـط نهـادی و حکمرانـی  کـه  نقـش میانجـی معنـاداری دارد. همچنیـن نتایـج نشـان داد 

سـرمایه‌گذاری بـر تحقـق و پایـداری جـذب سـرمایه‌گذار از طریـق جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری نیـز 

معنـادار اسـت. ضریـب اثـر غیرمسـتقیم ایـن مسـیر برابـر بـا 0.151، آمـاره t برابـر بـا 2.243 و مقـدار معنـاداری برابـر 

بـا 0.025 گـزارش شـد. از آنجـا کـه مقـدار P کمتـر از 0.05 و آمـاره t بیشـتر از 1.96 اسـت، ایـن اثـر غیرمسـتقیم نیـز در 

سـطح اطمینـان 95 درصـد معنـادار بـوده و نقـش میانجـی جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری در ایـن 

رابطـه نیـز تأییـد می‌شـود.

جدول 8. اثرات غیرمستقیم متغیرهای محیط نهادی و زیرساخت‌ها بر تحقق و پایداری جذب سرمایه‌گذار از طریق جذابیت 
اقتصادی و مالی سرمایه‌گذاری

ضریب مسیر فرضیه
)β( مسیر

خطای 
سطح آماره tاستاندارد

)p( نتیجهمعناداری

تایید0.1510.0682.2430.025محیط نهادی ← جذابیت اقتصادی ← تحقق و پایداری

تایید0.4210.0676.1550زیرساخت‌ها ← جذابیت اقتصادی ← تحقق و پایداری

1. Specific Indirect Effects
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بحث و نتیجه‌گیری 
پژوهـش حاضـر بـا هـدف مدل‌یابـی سـاختاری جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری و بررسـی نقـش آن 

معـادلات  مدل‌سـازی  نتایـج  شـد.  انجـام  مذهبـی  گردشـگری  در  سـرمایه‌گذاران  جـذب  پایـداری  و  تحقـق  در 

کـه مـدل پیشـنهادی از قـدرت تبییـن قابـل قبولـی برخـوردار اسـت و جذابیـت اقتصـادی  سـاختاری نشـان داد 

گردشـگری مذهبـی ایفـا می‌کنـد.  و مالـی سـرمایه‌گذاری نقـش محـوری در فراینـد جـذب پایـدار سـرمایه‌گذار در 

نخسـتین یافتـه پژوهـش نشـان داد کـه محیـط نهادی و حکمرانی سـرمایه‌گذاری مذهبی اثر مثبـت و معناداری 

کـه شـفافیت مقـررات، ثبـات  بـر جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری دارد. ایـن نتیجـه بیانگـر آن اسـت 

ک‌شـده  ادرا ریسـک  کاهـش  بـا  می‌توانـد  حکمرانـی  سـازوکارهای  کارایـی  و  نهـادی  هماهنگـی  سیاسـت‌ها، 

را  مذهبـی  گردشـگری  در  سـرمایه‌گذاری  اقتصـادی  جذابیـت  پروژه‌هـا،  آینـده  پیش‌بینـی  قابلیـت  افزایـش  و 

کیفیـت محیـط نهـادی یکـی از پیش‌شـرط‌های مهـم ارزیابـی  کنـد. بنابرایـن، از منظـر سـرمایه‌گذاران،  تقویـت 

و  زیرسـاخت‌ها  کـه  داد  نشـان  پژوهـش  یافتـه  مثبـت فرصت‌هـای سـرمایه‌گذاری محسـوب می‌شـود. دومیـن 

قابلیت‌هـای مقصـد مذهبـی اثـر مثبـت و معنـاداری بـر جذابیت اقتصـادی و مالی سـرمایه‌گذاری دارنـد. با توجه 

بـه مقـدار بالاتـر ضریـب مسـیر ایـن رابطـه، می‌تـوان گفـت زیرسـاخت‌های مقصـد در مقایسـه بـا محیـط نهـادی، 

می‌دهـد  نشـان  یافتـه  ایـن  داشـته‌اند.  سـرمایه‌گذاری  مالـی  و  اقتصـادی  جذابیـت  تبییـن  در  قوی‌تـری  نقـش 

کیفیـت زیرسـاخت‌های  کـه توسـعه زیرسـاخت‌های حمل‌ونقـل، اقامـت، خدمـات زائـران، امکانـات فنـاوری و 

زیارتـی و رفاهـی می‌توانـد امـکان بهره‌بـرداری اقتصـادی از ظرفیـت گردشـگری مذهبـی را افزایـش دهـد و ارزیابـی 

سـرمایه‌گذاران از سـودآوری پروژه‌هـا را بهبـود بخشـد. سـومین یافتـه پژوهـش نشـان داد کـه جذابیـت اقتصـادی 

و مالـی سـرمایه‌گذاری اثـر مثبـت و معنـاداری بـر تحقـق و پایـداری جـذب سـرمایه‌گذار دارد. ایـن نتیجـه بیانگـر 

گردشـگری مذهبـی بیـش از هـر چیـز بـه ارزیابـی آنـان از  کـه ورود و اسـتمرار حضـور سـرمایه‌گذاران در  آن اسـت 

بـازده اقتصـادی، سـطح ریسـک، حمایت‌هـای عملیاتـی و فرصت‌هـای مالـی موجـود وابسـته اسـت. بنابرایـن، 

صرف وجود ظرفیت گردشـگری مذهبی برای جذب پایدار سـرمایه‌گذار کافی نیسـت، بلکه این ظرفیت باید در 

قالـب فرصت‌هـای اقتصـادی و مالـی قابـل اتـکا بـرای سـرمایه‌گذاران قابـل مشـاهده و ارزیابی باشـد. نتایج آزمون 

میانجی‌گری نیز نشان داد که جذابیت اقتصادی و مالی سرمایه‌گذاری، رابطه میان محیط نهادی و حکمرانی 

سـرمایه‌گذاری مذهبـی بـا تحقـق و پایـداری جـذب سـرمایه‌گذار را میانجی‌گـری می‌کنـد. همچنیـن ایـن سـازه 

رابطـه میـان زیرسـاخت‌ها و قابلیت‌هـای مقصـد مذهبـی بـا تحقـق و پایداری جذب سـرمایه‌گذار را نیـز به‌صورت 

بـر جـذب پایـدار سـرمایه‌گذار  اثـر عوامـل نهـادی و زیرسـاختی  ایـن اسـاس،  بـر  معنـادار میانجی‌گـری می‌کنـد. 

عمدتـاً زمانـی تحقـق می‌یابـد کـه ایـن عوامل بتوانند جذابیـت اقتصادی و مالـی سـرمایه‌گذاری را افزایش دهند. 

بـه بیـان دیگـر، محیـط نهـادی و زیرسـاخت‌های مقصـد از طریق کاهش ریسـک، افزایش سـودآوری مـورد انتظار 



مذهبی  گردشگری ه‌گذاران دریمارس بذج یردای- مالی و پا اقتصادی جذابیت          سال بیست و چهارم / شماره 137 / خرداد و تیر  961405 

و تقویـت اطمینـان سـرمایه‌گذاران، زمینـه تحقـق و پایـداری جـذب سـرمایه را فراهـم می‌کننـد. بـر مبنـای نتایـج 

مـدل، پیشـنهاد می‌شـود سیاسـت‌گذاران گردشـگری مذهبـی در گام نخسـت بـر بهبود شـفافیت مقـررات، ثبات 

تصمیم‌گیـری، تسـهیل فرایندهـای اداری و افزایـش هماهنگـی میـان نهادهـای مرتبـط بـا سـرمایه‌گذاری تمرکـز 

کننـد؛ زیـرا ایـن اقدامـات می‌توانـد جذابیـت اقتصـادی و مالـی فرصت‌هـای سـرمایه‌گذاری را تقویـت کنـد. در گام 

دوم، توسـعه زیرسـاخت‌های حمل‌ونقـل، اقامتـی، خدمـات زائـران، فنـاوری اطلاعـات و امکانـات رفاهـی مقصـد 

کـه زیرسـاخت‌ها و قابلیت‌هـای مقصـد اثـر قابـل  گیـرد، زیـرا یافته‌هـای پژوهـش نشـان داد  بایـد در اولویـت قـرار 

توجهـی بـر جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری دارنـد. در گام سـوم، بسـته‌های سـرمایه‌گذاری گردشـگری 

مذهبـی بایـد به‌گونـه‌ای طراحـی شـوند کـه بـازده اقتصـادی، سـطح ریسـک، حمایت‌هـای اجرایـی و فرصت‌های 

جذابیـت  می‌توانـد  اقدامـی  چنیـن  باشـد.  مشـخص  شـفاف  به‌صـورت  سـرمایه‌گذاران  بـرای  پروژه‌هـا  مالـی 

کنـد. در  کمـک  اقتصـادی و مالـی پروژه‌هـا را افزایـش داده و در نتیجـه بـه تحقـق و پایـداری جـذب سـرمایه‌گذار 

کـه جـذب پایـدار سـرمایه‌گذار در گردشـگری مذهبـی بیـش از آنکـه  نهایـت، یافته‌هـای پژوهـش نشـان می‌دهـد 

نتیجـه مسـتقیم وجـود ظرفیت‌هـای مذهبی یا زیرسـاختی باشـد، حاصل تبدیل این ظرفیت‌هـا به فرصت‌های 

اقتصادی جذاب و قابل اعتماد برای سـرمایه‌گذاران اسـت. بنابراین، محور اصلی سیاسـت‌گذاری در این حوزه 

بایـد تقویـت جذابیـت اقتصـادی و مالـی سـرمایه‌گذاری از طریـق بهبـود محیـط نهادی و توسـعه زیرسـاخت‌های 

مقصـد مذهبـی باشـد.
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